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CAPITULO I

PROTOCOLO DE INVESTIGACION
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1. \PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El.desarrollo de los medios de comunicacion y la tecnologia en el siglo XX trajo
consigo cambios significativos en la sociedad, los que se ven reflejados en la educacion
y han jugado.unpapel importantisimo en las Ultimas décadas del siglo XX y en las
primeras del siglo XXI. (Irrazabal Paz, M. F., & Loutayf, M. S., 2015, p.2)

La actual comunicaciép-a través de los medios digitales ofrece una amplia variedad de
herramientas tanto comunicativas-como de esparcimiento que facilitan y hacen mas interesante
el proceso de comunicacion dentro de lasplataformas digitales. Hoy en dia, con un simple gesto,
frase 0, mando, es posible procesar textos con el suficiente contenido seméantico-pragmatico
capaz de facilitar a los interlocutores el.desarrollo de una conversacion cuyo mensaje sea
enriquecido con cada uno de estos~recursoes digitales que se adjuntan al momento de la
produccién de los textos; ya sean: imagenes, videos, o audios como contenido multimedia; y
ultimamente, los fendmenos de internet'conacidos ‘como_memes, stickers, emojis, emoticonos y
GIFs; nos abren las puertas a un mundo nuevo.dentro dedacomunicacion digital, donde la carga
semantica-pragmatica de estos recursos trascienden aquelsmundo virtual y toman a ser parte de

nosotros a través de nuestra forma de expresion y-cultura.

Si bien, el desarrollo de las Tecnologias de la Informacion (TI) ha favorecido
inmensamente la evolucién del ser humano en términos de comunicacién, no podemos hacer
caso omiso a los “detalles” que van surgiendo y que afectan el desarrollo-de las habilidades
linguisticas de los internautas. Pues, debido a que los medios de comunicacion actuales ofrecen
una alta gama de recursos digitales que enriquecen el contenido de un mensajé de texto o post,
ya sea, para transmitir de manera grafica alguna emocién, sentimiento o informacién-adicional;
es imposible ignorar el hecho de que su existencia, y sobre todo, la libertad con la cual egntamos
para usarlos, facilite la produccion de dichos textos acortando el tiempo en el que los realizamos

y cambiando la forma en la cual soliamos desarrollarlos.

Caracteristicas como lo son el énfasis, sentido o tono de cédmo se quiere transmitir el
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mensaje, sSoh aspectos que no se pueden representar de manera grafica o escrita en internet, para
ello, es necesario un analisis del discurso en el cual sea posible aproximarse a una interpretacion.
En este sentidoe, el texto es una muestra y al mismo tiempo el marco de comportamiento
lingtistico que puede ser actualizado en habla o escritura. “Una gramatica del texto tiene que
explicar la competengia comunicativa de una forma absoluta, es decir, no solo las reglas
sintictico-semanticas de la elaboracion de frases, sino también el uso pragmatico eficaz o
aceptable de tales frases-en expresiones comunicativas™. (S. J. Schmidt, 1977; Penas Ibafiez,
M.a Azucena, 2018)

Con la llegada de la'web 2.0, enormes volumenes de textos con opiniones estan
disponibles; para extraer el sentimiento acerca de un objeto, producto o servicio de esta
enorme red; estos son: el uso de-lenguaje informal, las abreviaturas, los errores
ortogréficos y tipogréficos, el lenguaje.ironico y sarcastico, la semantica composicional,
el nivel de conocimiento del lenguaje, el.nivel cultural, entre otros. (Mario Amores,
Leticia Arco, Abel Barrera, 2016,p.-44)

La Economia del Lenguaje puede sef una alternativa de uso de la lengua siempre y
cuando sea utilizada de manera consciente y s0\afecte las habilidades linglisticas de los
hablantes y su entorno. La Economia del Lenguaje se define.como un proceso evolutivo
enfocado a la minimizacion del esfuerzo invertido a la hora de hablar, escribir o expresarse; lo
gue da pauta a que en la comunicacion a través de medios digitales se haga uso de ella
constantemente. Es asi, como surge uno de los problemas que se relacionan.con este fenémeno
del lenguaje, la deformacion de la escritura en los textos; la cual puede tenér distintos origenes,
como lo son: la falta de ortografia; la presencia de la oralidad escrita; conocimiento limitado en
el uso de las aplicaciones de comunicacion digital, entre otros; sin embargo, partiremos del
hecho de que en algunas de estas plataformas de comunicacion existe un nimeroflimitado de
caracteres permitidos para la redaccion de un texto, lo que, hara reflexionar mucho ‘acerca de

coémo plasmar un mensaje con menos texto de lo esperado.

El hecho de limitar a los usuarios al momento de producir sus textos hace que la lengua

sufra deformaciones o cambios en este mundo cibernético, tornando este fendbmeno como un
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hecho ‘comin y cotidiano que se refleja gradualmente en los usuarios sin importar el rango de
edad. NO debemos pasar por desapercibido los nuevos recursos digitales que han ido
revolucionando’la comunicacion en internet en los Gltimos afios, los ideogramas. Un ideograma
0 representacion ‘grafica incluye todos aquellos términos que denotan la simbologia que
acompana al textoen las publicaciones y que tienen la funcién de expresar los estados de animo

del usuario, las actitudes; sentimientos, etcétera. (Vila Ponte, 2018)

No obstante, tal formasde comunicacion se ha ido tornando cada vez més frecuente en
las conversaciones de generaciones javenes, haciendo que las generaciones veteranas no puedan
seguir el paso de éstas, lo que”crea un distanciamiento cultural y cibercultural entre
generaciones. Y el simple hecho de queg‘las generaciones se vayan distanciando entre si repercute
en la jerga utilizada en sus discursos y‘par-consiguiente en sus comportamientos sociales. En
otras palabras, si pertenecemos a alguna generacion en especifico por ejemplo a la “Generacion
7> (nacidos entre los afios 1997-2012,/segun el Centro de Investigacion Pew), la jerga utilizada
o los acontecimientos que marcan la vida.de-una persena nacida en ese lapso Unicamente podran
ser comprendidos en su totalidad por otro.individue détla misma generacion, esto es, porque
ambos estan o estaban situados en el mismo.eontexto sacial o cultural, y conocen o dominan el
tema; de la misma forma acontece con los”diversos grupos sociales, pues las personas
pertenecientes a estos grupos utilizaran términos o.contextos'relacionados con su entorno, pues
todos ellos saben y conocen las tendencias o fendmenos de los qué)se estan hablando dia con
dia en su circulo. Lo mismo pasa dentro del mundo digital, cada generacion o grupo social se
desenvuelve de manera distinta dependiendo de sus necesidades, estilos'de vida y entorno, por
lo que su contenido, jergay cibercultura seran Unicos, y de alli derivaran sus'modos de expresion
en la escritura y recursos digitales adaptandose a su conveniencia, limitando considerablemente

su uso al resto de la comunidad.

Debido a ese alto nivel de carga semantica-pragmatica que se les ha adjudicado a los
diversos tipos de ideogramas, los internautas han tomado ventaja del caracter intertexttal.gue
poseen estos recursos, 1o que trae como consecuencia que ya no Se ocupen por presentar/el
contexto de la situacién, contenido o entorno a nuevos individuos sino que dan por hecho que

todos los participantes tienen conocimiento de los antecedentes o contexto de algin fendmeno
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de internetactual; y esto no permite a los nuevos participantes sentirse involucrados o en
sintonia, ¥ por lo tanto seguir el paso de algin grupo social o hasta generacion: “Los usuarios,
en tanto emigsores y participantes de una situacion comunicativa, tienen intenciones
comunicativas Y, \en consecuencia, producen (disefian, dice el autor) sus mensajes con la

expectativa de que seran interpretados correctamente por los usuarios destinatarios”. (YUs,
2010, p. 31)

Los problemas generades a partir del exceso de uso de los ideogramas en produccion de
los textos para evitar escribir; fa economia del lenguaje en las plataformas digitales que puede
llegar a deformar la lengua de ciertas maneras; y la falta del contexto (conocimiento semantico
y pragmatico) de los fendmenos del(internet o hechos culturales de la vida cotidiana; no se
guedan contenidos en el mundo digital, sino que migran hacia el mundo real a través de las
habilidades linguisticas influenciadas de I0s.usuarios de internet. Estas habilidades que fueron
influenciadas por los habitos no ortedoxos de escritura y redaccion que se crearon a partir de las
“libertades en la redaccion” que las plataformas digitales ofrecen al momento de “postear” o
“chatear”, y afiadiendo el hecho de que_los hablanté§ no mantienen una disciplina en la
educacién de su lengua; han propiciado a que.nos cuestionemos ¢hacia dénde va la lengua?,
¢una evolucién, expandiéndose al uso de nuevos recursos como memes o referencias hacia otros
fendmenos?, o ¢acaso a un deterioro de la misma y:la creacion.de.malos héabitos en la escrita de

nuestras generaciones jovenes?
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2. \PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Pregunta General

¢De qué manera gl contenido semantico-pragmatico de los ideogramas utilizados en los
textos informaticos ‘influye en la comunicacion escrita, modo de expresion, y desarrollo de

la identidad de los jovenes‘mexicanos?

Preguntas de investigacion

i. ¢De qué manera la carga semantica-pragmatica de los ideogramas utilizados en la
produccion de textos (a través”de’ medios digitales) es lo suficientemente fuerte
como para abarcar una idea abstractatyy completa que justifique la ausencia de las

grafias en los actos de conversacionales?

ii. ¢En qué forma se interpretan_los significados semantico-pragmaticos de los
ideogramas en los distintos grupos/socialess6 generacionales dentro y fuera de la

comunidad cibernética?

iii. ¢Como repercute la inclusion de refgrencias “culturales (provenientes de los
fendmenos de internet e ideogramas) en la comunicacion social fuera de internet y

su relacién con la cultura popular?
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3. \OBJETIVOS

Objetivo general

Interpretar los significados semantico-pragmaticos que contienen cincuenta de los
ideogramas mas populares y virales vigentes desde el afio 2022 hasta el primer trimestre del
afio 2023, cuyo rol ha destacado en las conversaciones de las generaciones jovenes, a través

de un corpus linguistico.

Objetivos especificos

Crear un corpus de cincuenta ideogramas cuya finalidad sea estudiar e interpretar la
carga semantica-pragmatica que“contienen en los posibles escenarios y contextos
culturales; destacando informacion referente a el surgimiento del fendmeno, mensaje
principal transmitido, posibles.interpretaciones por los usuarios, modo de transmision,

y repercusiones en la cultura dedla comunicacion y cultura popular de los usuarios.

Analizar los ideogramas del corpusspara categorizarlos de acuerdo a su grado de
trascendencia e influencia hacia la cultura social"de’los usuarios, y determinar si su
valor repercute de manera positiva o negativa en los habitos de comunicacion (oral y

escrita) de los usuarios.

Establecer las interpretaciones de las cargas semanticas,y pragmaticas de los

ideogramas estudiados, de manera que usuarios de internet ajenes a esta comunidad

puedan comprender el contexto en el cual son usados estos recurses digitales.
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4. "JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

El lenguaje-nacido en la red internet es lo suficientemente influyente en el lenguaje que
empleamos en nuestras conversaciones de la vida cotidiana, pues en la mayoria de las ocasiones,
no nos damos cuenta.de.que las jergas y los modos de expresion empleados alli se filtran en
nuestra forma de hablaricambiando radicalmente la manera en la cual hacemos comunicacion;
primero, nuevos términos‘sewvan acufiando a nuestro Iéxico, los cuales son derivados de las
necesidades que surgen de lossConsumidores de estos novedosos sistemas de comunicacion
digital, dando como resultado que“gl usuario los adopte como parte de su vocabulario y estén
presentes en su léxico o jerga, creando.neologismos para nuestra lengua lo cual se refleja como
un comportamiento evolutivo de la misma; y segundo, nuevas herramientas de asistencia que
complementan los mensajes de texto también van tomando fuerza en las plataformas digitales:
el uso de imagenes, videos y fragmentos de audios son ejemplos de estos, pues complementan
nuestras conversaciones haciéndolas‘cada vez mas'dindmicas y menos ortodoxas ya que si las

comparamos con las formas de comunicacion antiguas:

El problema principal de esta investigacion yace €n torno a un fendmeno de la lengua
que se presenta en la produccién de textos por medios digitales, la economia del lenguaje; si
bien es un fendmeno al cual todos hemos recurrido alguna vez ya sea abreviando alguna palabra
para agilizar la velocidad del mensaje; utilizando alguno de los ideogramas disponibles en
nuestros dispositivos asi como son memes, stickers o GIFs para expresar.una idea compleja si
no se quiere redactar; o hasta incluso llegar a utilizar términos nuevos o referencias hacia algin
fendmeno o situacion creando asi claves propias o jergas. Por lo que este, proyecto de
investigacion tiene como propdsito interpretar los significados semantico-pragmaticos que
contienen treinta de los ideogramas mas populares y virales del afio 2022, sean memes, stickers,
GIFs, y emojis/emoticones respectivamente, cuyo rol ha destacado en las conversacion€s,de las
generaciones jovenes. Todo lo anterior llevandose a cabo a través de la creacion de unicorpus
lingtistico, el cual nos permitird estudiar la carga semantica-pragmatica de estos recursos
digitales que logra trascender del mundo virtual hacia el real y que influye de diversas formas

la cultura de la escritura en los jovenes y su entorno social.
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Debido a que la lengua se encuentra en un proceso evolutivo constante, y ahora con el
desarrollo deda tecnologia en los medios de comunicacion, es casi imposible de ignorar el hecho
de que el lenguaje ha sufrido de cambios significativos en su empleo a través de estas
herramientas te¢nologicas, por lo que esta investigacion ofrece proveer a la comunidad
linguistica de un pequefio aporte acerca del funcionamiento del fendmeno ciberpragmatico en
las redes de comunicacién digital que apenas, hace unos afios, comenzo a estudiarse. Asimismo,
el presente estudio pretende ampliar los conocimientos que ya se tienen acerca del empleo del
lenguaje en los usuarios jovenesen la red y como estos pueden llegar a concebir ese pensamiento
critico y comprension que se‘transmite a través de la comunicacién digital cuya propiedad

semantica y pragmatica es totalmente diferente a su empleo natural fuera de la red.

El proyecto tiene una utilidad ‘metedolégica que no es muy comun en este tipo de
trabajos, puesto que, se hard uso de un corpus,lingiistico que da una perspectiva diferente al
tipo de estudio empleado en esta t€sis, siendo_de,tipo analisis de contenidos. Siendo, para
concluir, un proyecto de investigacién.viable debido a que los recursos destinados a esta
investigacion se encuentran disponibles.incluso desdefuera de las instalaciones de nuestra

universidad.
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tanto la forma de escritura que cada quien tenga, sino que los nifios que estan en etapa de
adquisicién del lenguaje se encuentran expuestos a estos habitos de escritura poco ortodoxos”.
(2020, p. 15); gsto hace cuestionarnos acerca del impacto que esta “libertad” en la escritura
pueda provocar €n,la educacion de las poblaciones infantil y juvenil; y sélo si afiadimos el dato
de que el 38% de la, poblacion mexicana es considerada como lectora activa, leyendo
aproximadamente 3.4 libros de manera anual segin datos de INEGI en 2021, es cuestion de
preocuparse ya que la fuente.principal de la adquisicion de conocimientos en general viene de
la lectura, y si no leemos notnes\educamos, lo que conlleva a un pobre desarrollo de las formas
de expresion en la lengua, como Jo son la escritura afectando gravemente al desarrollo
academico y profesional de la poblacion expuesta: “Durante la infancia tardia los nifios siguen
adquiriendo habilidades linglisticas ¢/ cognitivas que les permiten comprender y producir de
manera mas eficiente diferentes tipos de discurso (narraciones, descripciones, explicaciones,

argumentaciones, entre otros). (Alvarado, Calderén, Hess & Vernon, 2011)

“Escribimos para dejar”constancia de nuestro paso por el mundo. Para que,
aquellos que lleguen después, sepan.que aquiyen‘este lugar y en este tiempo, estuvimos”.
(Rangel M. 2014)

2.2.6 Libertad en la escritura e identidad-juvenil

La falta de interés por la preservacion de las normas de escritlra de la lengua espafiola
en los sistemas de comunicacion digitales por parte de los usuarios jovenes, como lo expresa
Sosa Arévalo (2020), no solamente es el resultado de los conocimientos’limitados que poseen
acerca de la ortografia y gramatica de su lengua materna como se abord6 en el punto anterior, 0
de los bajos niveles de alfabetizacion y lectura por parte de la sociedad mexicana.en general,
(segun INEGI en 2021), sino que por el lado psicosocial, es una forma de expresion yfundacion
de la identidad como jovenes. Y por supuesto que la escritura no es una excepcion como medio

de expresion, segun La O L. en 2011, expone que:

Es innegable que los adolescentes y jovenes por las caracteristicas psicologicas

que los caracterizan (obviando las disimiles situaciones sociales en los que estos vivan)
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muestran una actitud rebelde y de desprendimiento ante la vida; crean sus propios
mecanismos de defensa y convivencia en los que no esta exenta el habla comin. Las
diversas' maneras que estos desarrollan para comunicarse entre ellos adquieren una
significacion especial en su proyeccién como personas Yy en su distincién como grupo

social.

Las expresiones“y”jergas creadas por los grupos juveniles también se encuentran
manifestadas en la escritura;’yssiendo reproducidas a traves de la internet por las redes sociales
logran llegar a casi la mayoria‘de estos internautas jovenes que estan en busca de su identidad.
Distintas modas surgen en cuanto a’las_formas de escribir, por ejemplo: en los afios 2000 existio
la moda del sobreuso de las grafias x{ 2y s en las palabras comunes, complementando también
esta moda multiplicando ciertas vocales, obteniendo palabras como “prinzzzzexaaa
moxxxxaaaa” para referirse a “princesa hermosa”, o “bebezzzzooootaaa” para comunicar
“bebota”; simultaneamente se involuCraron los emoticones dentro de los mensajes de texto para
afiadir un sentimiento o emocion que el'transmisor pudiera estar experimentando, tales fueron y
son, hasta la fecha, los elementos méas usados en la escritura, un ejemplo de estos emoticonos es
el elemento “XD”, haciendo alusion a una cata.cuyos ojos estan cerrados y ejecuta una sonrisa
abierta mostrando los dientes. Las modas pasan pero en algin momento de la historia regresan,
y en nuestros dias, el habito de multiplicar ciertas letras, de forma.innecesaria ortograficamente
hablando, retomo fuerza hace algunos afios, esto se hace con el fin de afiadir cierto énfasis a las
palabras y transmitiendo emocion dentro de la unidad linglistica, paraejemplificar, la expresion
“ya seeeeeee”, aunque ortograficamente incorrecta (“seeeeee” reppeésenta el verbo saber
conjugado en primera persona del presente indicativo) la palabra hace omisidn de la tilde en la
letra “e” y la multiplica las veces necesarias para lograr expresar tal grado’de emocion,
conmocion, o empatia por parte del receptor al confirmar el mensaje y asi expresar,su opinion
con respecto a lo hablado. Y recientemente, la inclusion de siglas inglesas dentro de los textos
de jovenes mexicanos se volvio una tendencia muy popular en la poblacion de 15 a 25 afios de
edad aproximadamente, tales siglas como “btw” (‘by the way’ que significa ‘por cierto’) 0<*pey”’
(‘point of view’ que significa ‘punto de vista/perspectiva’), desataron controversia de un dia para
otro, pues aunque la poblacién mexicana no tiene buenos indices del dominio de la lengua
inglesa seguin el indice de Nivel de Inglés EF para Escuelas (EF EPI-s) en 2021, los usuarios las
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utilizan_teniendo presente su traduccion en nuestra lengua y haciendo uso de ellas cuando lo

amerite 1a informacion a compartir.

Es por ellogue, la libertad en la escritura por parte de los jovenes mexicanos puede tener
distintas causas, no todas ligadas a la formacién de la lengua materna sino a fenémenos ajenos
a esta como la cultura’ysla psicologia que son muy importantes para el desarrollo del individuo,
sobre todo para aquellos enbusca de su identidad como personas. A pesar de eso, ¢en que podria
afectar esta libertad de en laeseritura a la sociedad mexicana? ¢representa algun riesgo para la

lengua el utilizar de tal manerala escritura?

Nuevamente se rescata el fragmento “lo grave no es tanto la forma de escritura que cada
quien tenga, sino que los nifios que estan.en etapa de adquisicion del lenguaje se encuentran
expuestos a estos habitos de escritura poco ortodoxos (Sosa Arévalo, 2020, p.15). Habitos que
si se encuentran tan arraigados en.el/proceso de.alfabetizacion de en los nifios puede lograr
entorpecer el grado de comprension . -retrasar «dicho proceso formativo de la lengua
paulatinamente afectandolo de forma considerable enlagiprimeras fases educativas del nifio. “El
conocimiento del Iéxico predice el logro académico de los.nifios y juega un papel esencial en su
desarrollo cognitivo. (Dockrell, Messer, 2004)

2.2.7 Latecnologia influyendo en los habitos y tendencias de la escritura

La escritura que se utiliza en estas redes se esta convirtiendo en una moda, que
hace que las personas ya no lo utilicen solo alli, sino que pasa a Ia vida cotidiana de las
personas; se utiliza en todas partes. (Sosa Arévalo, 2020, p. 19)

Segln el Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola, se‘define como
“habito” al modo especial de proceder o conducirse adquirido por repeticion de actosriguales o
semejantes, u originado por tendencias instintivas; y como “tendencia”{ a’ la
propension o inclinacion en las personas y en las cosas hacia determinados fines, esto es,“a_la
influencia a la que las personas se encuentran expuestas hacia determinadas acciones 0

comportamientos. En este contexto, existen habitos que se crean a partir de ciertas tendencias o
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modas'guessurgen en la escritura dentro del espacio cibernético, especificamente, en las redes
sociales; tendencias que de una u otra manera hacen de este proceso linglistico un tanto peculiar

y diferente de 16 que se esta acostumbrado o ensefiado.

Tal y com0 se~presentd en el punto anterior, diversas tendencias de escritura fueron
apareciendo en internet; tendencias que principalmente fueron adoptadas por la comunidad
juvenil como modo de ‘expresion e identidad. Estas modas no cumplen con las normas de
ortografia de la lengua espafiola;pues en algunas se altera la morfologia de las palabras, en otras
se recurre al uso excesivo del fendmeno linglistico conocido como Economia del Lenguaje
(previamente presentado), en el cual se omiten de sobremanera unidades linguisticas con el fin
de acortar los textos; y finalmente, endas.mas nuevas, haciendo uso de elementos no lingtisticos
Ilenos de cierta carga semantica que sélo puede ser interpretada, en la mayoria de los casos, por
usuarios relacionados al contexto involucrado.y la deixis que representa. Todas y cada una de
estas tendencias en la escritura représentan en_esencia una evolucion en los procesos de
comunicacion dejando de lado los precesos. ortodoxos de escritura estricta que abruman a la
poblacién joven. Sea entonces, una conversacion de tipo formal o informal, lo importante es
hacer comunicacién y que ambos agentes deldiscurso puedan lograr el cometido de informar y
comprender, es aqui en donde se puede justificar, de Cierta manera, la informalidad en el

lenguaje de los jovenes, pues ejercen su derecho de expresion.de manera libre:

La informalidad en el lenguaje esta relacionada con el uso de la lengua de manera
libre, sin barreras normativas, donde la persona se expresa con familiaridad en un plano
cologuial con amigos o personas que tiene estima. Esta es la situacion que ha resultado
en el lenguaje del chat, un claro ejemplo donde priman los sentimientosy. no se juzga

por dejar de utilizar la norma de ortografia. (Salazar, M. R., 2017, p. 440)

Este tipo de lenguaje informal por supuesto que tiene una mayor presencia en‘los‘textos
de los sistemas de comunicacion digitales principalmente de los jovenes que se encuentran
activos en estas redes la mayor parte de su tiempo; pues el 40% de los hogares tienen accesg'a
Internet, de los cuales el 70.5% de los cibernautas mexicanos son menores de 35 afios (la

poblacion principal consumista del internet). De este porcentaje el 73% de los adolescentes (de
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entre 12 a.47 afios) son los que mas navegan en Internet. 46.1% son estudiantes de educacion
basica, 83%.son de educacion media superior, y el 94.5% corresponde finalmente al nivel
superior seglin/datos del INEGI en 2016. Asi que, debido a la cantidad de tiempo que estos se
encuentran conectados a internet la formacion de habitos en sus formas de comunicacion escrita
es un hecho innegable e imparable, pues los usuarios se ven obligados a modificar
constantemente (comosSe ha estudiado) sus escritos, mensajes o posts ajustdndose a los
lineamientos de los sistemas.de comunicacién como: no sobrepasar la cantidad de caracteres
para redactar un texto; algunos-no_permiten el uso de simbolos de puntuacion ya sean acentos,
puntos, comas y asi sucesivamente; para con esto ignorar las normas de ortografia y
ortotipografia de la lengua dentro de lared, pero que van trascendiendo al mundo real colandose
en sus escritos académicos o casuales marcando un antes y un después en la produccion escrita
de los jovenes. Aungue, existen posturas gue afirman que este lenguaje informal de la lengua,
que mas bien es ciberlenguaje, no debe afettar el buen uso de la lengua escrita, ya que como se
desarrolla en contextos informales fu€ Creado precisamente para adaptarse a los nuevos sistemas
de comunicacién en donde la rapidez ydabrevedad son cruciales en el acto comunicativo (Devis,
2004):

No obstante, afirma un estudio delInstituto Cervantes, que este ciberlenguaje no
deberia afectar el buen uso del espafiol escrito, puesto.que.se desarrolla en un nivel muy
informal, creado para adaptarse a un nuevo estilo de cemunicacion, donde se exige

rapidez y por tanto brevedad (p, 51).

2.2.8 La Economia del Lenguaje en la comunicacion escrita por(medios digitales

El lenguaje en internet (ciberlenguaje) muestra también propiedades evelutivas, asi
como lo hacen las lenguas oficiales de la actualidad, pues, la jerga, los tecnicismos;~y todo el
Iéxico propio de estos sistemas digitales y de la red de internet en general se encuentra en
constante evolucion, siendo adaptados y adoptados por los propios usuarios que eventualmente

se apropian de este lenguaje moldeandolo acorde a sus necesidades.

El ciberlenguaje es el lenguaje que usamos en los chats, es decir, cuando
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escribimos por Whatsapp o por Wechat o alguna red social, a través de un mavil o del
ordenador. Este tipo de lenguaje se caracteriza por ser rapido, inmediato. Lo que
queremaos es comunicarnos de una forma rapida y agil, sin pensar en la distancia ni en el
tiempo. Par eso cada vez usamos mas en la comunicacién virtual los emoticonos,
simbolos o'gifs-animados, para tratar de expresar algin sentimiento. Y claro, en este tipo
de lenguaje también se utilizan mucho las abreviaturas, algunas nos las inventamos y
otras son ya muys€onocidas. Algunas veces se usan tanto que los mensajes parecen

telegramas. (Estévez'C#2020)

Dado que este ciberlenguaje’esta en constante evolucion los fendmenos del lenguaje que
yacen de los sistemas linguisticos también se ven reflejados en este, haciendo que se modifiquen
y ajusten con base en las necesidades .de comunicacion que se van presentando en los
internautas. De nueva cuenta, siendo el nucleode este proyecto de investigacion, el fendmeno
linglistico conocido como Economia/del Lenguaje, (EDL) toma un rol importante dentro del
lenguaje de la internet, pues como mencCiona-Estévez«2020) los usuarios necesitan producir sus
mensajes de texto de una manera rapida y.agil, por 10 _gue ellos han ido modificando su forma
de escribir las palabras para lograr ser lo mas‘reyes posibles en la produccion de sus textos sin
alterar abruptamente la carga semantica-pragmatica, de estos,es por ello, que se ha recurrido al
uso de las abreviaciones tanto necesarias como innecesariasy’asi como de otros fenémenos
lingUisticos como la elipsis; y altimamente utilizando los ideogramas creados para trasmitir las
propiedades emotivas dentro de los discursos escritos en la red. Entonces, al sobrecargar un
texto escrito con cada uno de estos recursos linguisticos dificulta de smanera considerable la
comprensidon del contenido de estos, empezando por el hecho de que visualmente aparenten ser
simples codigos alfanuméricos sin significado alguno o intentos de palabras casi-ilegibles, a lo
que se referia Estévez en el fragmento “...algunas veces se usan tanto que los mensajes parecen
telegramas...”, ya que los mensajes del telégrafo se representaban por lineas yspuntos que
escondian el mensaje para que el receptor y solo él pudiera descifrarlo, lo que visualmente era

un desastre. Un ejemplo de esto pudiera ser la siguiente frase:

“Olakac” > “Hola, ¢qué haces?”
“Bnakienfbytu” > “Bien, aqui en Facebook, ¢y tu?”
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Que“como se puede apreciar, a simple vista parecen letras escritas aleatoriamente sin
significado aparente, pero estando conscientes del contexto podremos interpretar el mensaje que

esta siendo transmitido.

Como es posible apreciar en las frases anteriores, se observa la presencia faltas de
ortografia, apocopes, Sustituciones y omisiones de grafias las cuales en el campo de la linguistica
son catalogados como vicies del lenguaje que afectan directamente la morfologia de las palabras
y las propiedades sintacticas-de las oraciones (dejando fuera también repercusiones en la
fonética y fonologia de la lengua); y como subcategoria de estos vicios del lenguaje, se
encuentran los barbarismos cuyo significado consiste en escribir o pronunciar mal las palabras,
asi como usarlas de manera equivocada. Dado que los elementos “ola”; “k”; “ace”;y “aki”
son ejemplo claro de una falta de ortografia ya sea intencionada o no, esto no deja de ser un
recurso bastante usado dentro de la comunicacion digital que ayuda, de cierta forma, a agilizar
el proceso de envio y recepcion de mensajes en periodos de tiempo cortos; sin embargo, puede
complicar lacomprension del mensaje principal sidasfrases o palabras no son lo suficientemente

iz

legibles para interpretarse, por ejemplo./el elemente “bn” aparte de ser una palabra
morfolégicamente alterada, posee una propiedad implicita en su grafia, pues sus sonidos
intermedios son omitidos, aplicando la sincopa. Porsu parte, el elemento “/b” puede catalogarse
como un acrénimo de la red social Facebook, debido a que-esta nuevo elemento es lo méas
parecido visualmente a la escritura de su palabra de origen; finalmente el Gltimo elemento a
analizar es “tu”, aqui el problema radica en el mal empleo del pronombre personal en segunda
persona singular confundiéndolo con el adjetivo posesivo de la segundaypersona singular, lo
cual es muy comun en la mayoria de los hablantes nativos ya que olvidangtildar la palabra para

diferenciar una de la otra.

Afadiendo entonces el hecho que ciertos vicios del lenguaje fungen de igual manera
como elementos participes dentro de la Economia del Lenguaje por parte de los usuarios'de las
redes sociales. A continuacion, se describiran los recursos linguisticos con mayor detalle-que-se
utilizan en las conversaciones cotidianas para economizar lingtisticamente los textos y mensajes

de los usuarios de los sistemas de comunicacion:
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2.28.1 Abreviaciones

Una abreviacion es el resultado del procedimiento de reduccion de una palabra o de una
expresion compleja mediante la supresion de determinadas letras o silabas. Acronimos,
acortamientos, abreviaturas y siglas son abreviaciones, segin el Diccionario de la Real

Academia de la Lengua Espafiola (DEL).

Acorde al Diccionario Panhispanico de Dudas (DPD), una abreviacion es toda
representacion escrita reducidasde una o mas palabras. Hay diferentes clases de abreviacion:

abreviatura, sigla, acronimo y simbolo.

Y el Merriam-Webster Dictionary define a las abreviaciones como la forma acortada de
una palabra o frase escrita utilizada en sustitucion de la forma completa de estas, “a shortened
form of a written word or phrase usediin place of the whole word or phrase” (fuente original).
También afiade que las abreviacioneSpueden ser‘usadas para economizar tiempo y espacio en
la escritura, evitar repeticiones, sobre ‘todo de palabras y frases largas, o simplemente son
utilizadas como un recurso convencional en_les textos; “#bbreviations may be used to save
space and time, to avoid repetition of long.words and”phrases, or simply to conform to
conventional usage” (fuente original). Lo que refuerza la postura de Estévez (2020) cuando
sefiala que el acto de comunicacion en la actualidad se caracteriza por ser breve y agil obligando

a los usuarios a adaptar sus procesos de escritura a estos requerimientos.

Como se observa en las definiciones por los distintos diccionaries, todos tienen en
comun una subclasificacion de abreviaciones. Se han tomado los resimenes acerca del Libro
“Ortografia de la Lengua Espafiola” elaborados por Espinoza (2006) cuyo ‘contenido breve

expone de manera clara estas subcategorias, siendo las siguientes:

a) Abreviaturas: Es la escritura de una o méas palabras con menos letras que en su
configuracion normal y que se lee como si la(s) palabra(s) a que se refiere(n) estuviese(n)
escrita(s) con todas sus letras. Una abreviatura no constituye una nueva palabra (como

si ocurre con las siglas); es nada mas que la forma abreviada de la(s) palabra(s) a que
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b)

d)

remite; es decir, implica pérdida de letras, pero no de sonidos o fonemas (DPD). Un

ejemplo muy claro es ‘Dr.’ leyéndose como en su configuracion normal ‘doctor’.

Sigla: Esfla variedad de abreviacion que forma una nueva palabra a partir de la(s) letra(s)
inicial(es) tonsecutiva(s) que constituye(n) la abreviacion de palabras, la cual designa
entidades, organismos, empresas, partidos politicos, asociaciones, clubes deportivos,
sistemas, enfermedades, artefactos, marcas registradas, nombres de lugar, etc. Como
cualquier vocablo, unassigla —dependiendo de si es masculino o femenino el género de
su primer componente— determina el género del articulo que la precede. En lo referente
al aspecto fonético, podemgs sefialar que si las siglas forman silabas que corresponden
a los patrones normales de ladlengua, se pronuncian como una palabra (ONU); si estan
formadas por puras vocales, por_puras consonantes o con predominio de éstas, se
pronuncian por deletreo (CGTP, DNIL_IGV, OEA, ONP, UNMSM).

Acrénimo: Es la abreviacionque se forma con elementos iniciales y finales de otras
palabras, y se lee de manera nermal, sin‘deletrear. Ejemplo de esto es el acronimo
‘informética’ cuyo origen yace en las palabras finformacion’ y ‘automética’, tomando
la primera parte de la palabra ‘informacion’,«y la segunda parte de la palabra

‘automatica’.

Simbolos: Es la variedad de abreviacion consistente en representar, con una o mas letras,
una palabra o sintagma correspondiente a la ciencia o la técniea. Ejemplos: m (‘metro’),

km (‘kilémetro”).

2.2.8.2  Metaplasmos

Si bien cada una de estas subcategorias de abreviacion es utilizada de manera'distinta,

es un hecho que dentro de la comunicacion por medios digitales es un recurso sumamente
explotado por los internautas; aunque morfolégicamente son bien aceptadas, cabe destacar-que
en ocasiones los hablantes no tienen el conocimiento suficiente para emplearlas en sus

conversaciones cotidianas. Ahora, es necesario aclarar la funcion de cada uno de estos recursos
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linguisticos”pues existen similitudes entre ellos que podrian confundir a los hablantes de la
lengua y por_consiguiente perjudicar sus textos. Asi que, por un lado, existen las modificaciones
permitidas de Jas palabras en la lengua, como lo son las abreviaciones explicadas hace un
momento; ahora; 0 importante a destacar es el hecho de que también existen otro tipo de
modificaciones en‘las palabras y en la escritura en internet en general cuyo origen viene desde
el habla, a estas madificaciones se les conoce como metaplasmos y tienen su origen

principalmente en el fenémeno lingiistico conocido como oralidad escrita.

Los metaplasmos o figuras de diccidn son alteraciones que se producen en las palabras
cuando utilizamos nuestro idioma g€spafiol oral, producto de la incorrecta pronunciacién. Estos
errores en el hablar se originan cuando omitimos, agregamos o cambiamos un sonido en
alguna palabra. Un metaplasmo es una transformacion fonética que se realiza sobre una palabra

y por lo general hay tres tipos de metaplasmaos:

a) Por adicion o suma: Afadidura de.letras a las palabras, y como subtipos tenemos a la
prétesis (adicion de letras al prinCipio de la palalra); la epéntesis (adicion de letras a la

mitad de la palabra); y la paragoge, (& adicion de nuevas letras al final de la palabra).

b) Por supresién o eliminacién: Sustraccién de sonido‘o-Qrafia en las palabras, y como
subtipos encontramos la aféresis (la sustraccidon ocurre @l principio de la palabra); la
sincopa (sustraccion en medio de la palabra); la apocope{(sustraccion al final de la

palabra); y la haplologia (supresién de una silaba idéntica a la coftigua).

c) Con otros juegos de palabras: En este caso se presentan nuevos fenomenes aplicados a
las palabras, los cuales pueden transformarlas completamente:
i.  Transposicion: Es el cambio del orden de letras y sonidos en la palabra,
ii.  Asimilacion: Es la igualacion de dos palabras que no lo eran.
iii.  Disimilacion: Es la distincion de dos palabras.

iv.  Contraccion: Es la fusion de dos palabras para agilizar la fluidez al hablar.

Debido a que los metaplasmos surgen a partir de la mala diccion de las personas, estas
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nuevas, ‘formas” de pronunciar las palabras transmutan a la forma escrita, y este fenomeno cuyo
proceso consta en escribir las palabras tal cual son pronunciadas, es conocido como oralidad

escrita o escritura oralizada. (Vaquiero, 2012)

Por cuestiones-de agilidad y tiempo, los usuarios dejan a un lado las normas de uso de
la lengua espafiola escrita y recurren al uso de la oralidad escrita para poder expresarse de una
forma mas natural y relajada, segun ellas, y asi poder comunicarse mas rapido; sin embargo,
comienzan a dar paso a los males habitos de escritura que se forman a partir de estas cuestiones,

e inconscientemente reemplazan la ortografia de las palabras por los vulgarismos.

2.2.8.3  Vulgarismos

Los vulgarismos son una categoria'de vicios del lenguaje que consisten en el empleo del
lenguaje en una forma incorrecta4ncumpliendo las normas de escritura, pronunciacion,
semanticas o sintacticas. Etimologicamente la palabra “vulgarismo” proviene del “lenguaje

vulgar”, que era el tipo de lenguaje que la poblacionmo,culta o poco instruida utilizaba.

Estos vicios del lenguaje se encuentran.altamente presentes en las producciones escritas
de personas cuyo nivel Iéxico no es sélido, pero, sobre todo, s€ encuentra presente en los escritos
de nifios y jovenes que se encuentran habituados a escribir de forma-oralizada, pues la forma en
la que hablan y modifican la pronunciacion de las palabras ya se€a-por falta de conocimiento,
moda o costumbre, migra hacia los textos que escriben. Asi que, un listado de los vulgarismos

mas frecuentes en los textos es:

a) Las faltas de ortografia;

b) Las erratas, o fallos en la escritura mecanizada o ingreso de datos;
c) El desplazamiento de los acentos;

d) La sustitucion de las grafias;

e) Los metaplasmos (previamente explicados); y

f) Los cambios de roles gramaticales de las palabras.
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Entonces, a cualquier tipo de falta que incumpla las normas ortogréficas, sintacticas,
semanticas y.de pronunciacion es considerada como un vulgarismo, por lo tanto, dado el hecho
de que la poblacion, en su mayoria, desconoce por completo todas y cada una de estas normas,
ahora es un poca’justificable la presencia de estos fallos en el empleo del lenguaje escrito, pero
¢por qué poco justificable? Pues por la sencilla razon de que el acceso a la educacion, al menos
en el territorio mexicano, es asequible y gratuita, ademéas de que este tipo de conocimiento es
transmitido desde los primeros niveles de educacidn en nuestro pais, teniendo alta exposicion
en la educacién béasica (Primaria) cuya transmision es continua por seis afios asegurando la
adquisicién de este conocimiento de la lengua materna al menos alcance un nivel bésico. De
aqui, surge la inquietud por conoger el estatus de calidad en la ensefianza de nuestra propia
lengua materna en los niveles educativos tempranos, pues es necesario ocuparse de transmitir
los conocimientos del correcto empleo de nuestra lengua espafiola desde la edad temprana para
evitar en su mayor parte la mala produccion.de esta, ya que, de no hacerlo, nos volveremos
susceptibles a cualquier formacién/de malos_habitos en la escritura y asimismo los

reproduciremos hasta deformar la lengdas

2.2.9 Sobreuso de deixis y asimilacion-del contexto (sobreuso de ideogramas como

referente en el acto comunicativo)

Como ultimo recurso utilizado por los hablantes para economizar el lenguaje escrito en
redes, estd altamente explotado el uso de la deixis y frases deicticas que nos ayudan a
comprender el contexto de las situaciones que a las cuales nos referimog. Segun Urbina (2016),
“la deixis se ocupa directamente de la relacion entre la estructura de un idioma y el contexto en
el que se utiliza el lenguaje. Es un fendmeno por el cual determinadas caracteristicas del
contexto de emision se codifican por medios 1éxicos o gramaticales”. ESto es, que.\la deixis nos
ayuda a comprender los contextos especificos de situaciones especificas, pues la naturaleza de
las frases deicticas es que son subjetivas para que puedan ser empleadas en distintos actos

comunicativos variables y no se limitan a puntos de referencia unicos.

Comprender una frase no consiste simplemente en recuperar significados, sino

71



también en identificar referentes. No basta con entender las palabras; hay que saber a
que objetos, hechos o situaciones se refieren. La asignacion de referencia constituye,
pues, un paso previo e imprescindible para la adecuada comprension de las frases, y solo
la situacién puede proporcionar los datos necesarios para que el destinatario comprenda
perfectamente Ja realidad a la que se esté refiriendo su interlocutor. Todos los datos que
faltan dependénsde la situacion comunicativa. (Escandell, 1993)

Es esencial que durante-el acto comunicativo se tenga presente el contexto en el cual éste
se lleva a cabo, el lugar, el momento,los participantes y el tema de conversacion son elementos
que cumplen con una funcidn espeegffica dentro de la situacion comunicativa segin Dell Hymes,
y es en este punto donde el problema tiene su maximo apogeo, la asimilacion del contexto dentro
de los actos comunicativos de los usuarios de,las redes sociales. Las personas dan por hecho que
son comprendidas por toda la comunidad_virtual al momento de postear algin mensaje o
ideograma, pues pasan por alto que para poder hacer,comunicacion es necesario que exista tanto
un emisor (quien emita el mensaje prineipal) come un receptor (un ente que pueda recibir,
interpretar y comprender el mensaje); por.lo gue, en la'mayoria de los casos en publicaciones
de redes sociales sélo existen emisores y nosfeceptores, pues naturalmente ninguna persona es
conocedora de todas las situaciones que acontecenen el mundo, ya que mientras uno no se vea
involucrado o pueda interpretar y/o comprender el.mensaje emitido de un emisor, entonces uno

no puede ser participe de este acto.

En otras ocasiones el referente (aspecto concreto al que se refiere€l mensaje), el codigo
(el tipo de lenguaje) o el canal (medio por el cual se transmite el mensaje) ne ayudan al receptor
a comprender el mensaje, haciendo fallar el acto comunicativo, lo cual es mas comun de lo que
parece, debido al hecho de que es probable que no sepamos alin cOmo hacer comunicacion, un
motivo podria ser que el referente no sea lo suficientemente claro; o ya sea porquefla forma en
la que expresamos el mensaje no es la mas dptima, y por consiguiente que no sea comprendida
0 adecuada; o quiza, porque el recurso que utilizamos para transmitir el mensaje no fue elNmejar.
Para ilustrar lo anterior es necesario tomar como ejemplo lo siguiente, supongamos que tenemaos
un contacto en la red social Facebook, y un dia encontramos un post como el siguiente: “Nenis;

va llego su pedido de shein. Ya saven donde es el punto de entrega nos vemos a las 6”’; cOmo
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primeripunto a analizar es identificar al emisor de este mensaje, a pesar del hecho de que el post
no brinda la_suficiente informacidn contextual para que un usuario fuera de este circulo social
pueda comprender el mensaje, lo que es evidente es el hecho de que el emisor se trata de un o
una vendedora déropa en linea que utiliza la tienda virtual de ropa Shein como proveedora, asi
que, ya tenemos un paeo de contexto acerca del emisor. Ahora bien, el o los receptores de este
acto comunicativo, evidentemente, seran todas aquellas personas que sean clientes o que hayan
comprado ropa en el periodo_correspondiente al sistema del vendedor en aquellos dias de la
publicacion del post (regularmente por determinadas fechas), por lo que es natural el hecho de
que alguien que no sea cliente 0 haya comprado algiin producto a esta persona pueda fungir
como receptor en este acto particular, en otras palabras, los usuarios ajenos a este circulo social
no cuentan con la suficiente informacion contextual como para interpretar el mensaje de la
publicacion. Por su parte, tenemos al“referente de este mensaje, aqui el tema principal es
anunciar que los productos encargados por._los, clientes ya han llegado y estan listos para ser
entregados afiadiendo un breve recordatorio sobre.el lugar de entrega (por lo que se aprecia en
el mensaje ya es un lugar conocido<por.ambos agentes de la conversacién, por lo que el
fragmento “ya saven donde es el punto de.entrega” €S una frase deictica que sefiala la ubicacion
espacial en donde se llevara a efecto la accién), y la hora; posteriormente tenemos el tipo de
lenguaje que emplea esta persona al dirigirse a styptiblico, la palabra “nenis” que hace referencia
a “nenas o chicas” se viralizd hace un tiempo como una forma mas carifiosa para referirse al
publico femenino, el cual tenia mayor presencia en estos actos de eompra-venta en linea; “nenis”
ahora es una jerga utilizada mayormente por los vendedores en linea para referirse a sus clientes
sean hombres 0 mujeres; y para concluir con el andlisis de los elementosdel.acto comunicativo
de este post tenemos el canal por el cual la informacién ha sido difundida, en esta ocasion

Facebook fue la herramienta tecnoldgica donde tuvo lugar el acto.

Cada uno de los elementos que conforman el acto comunicativo juega un rol importante
dentro del mismo, pues si alguno de dichos elementos no funge de manera optima con.supapel,
tal proceso de comunicacion no cumplirad con su propésito. Ahora nos centraremos en el'e6digo
de este mensaje, es decir, el tipo de lenguaje empleado, pues hay mucho que analizar
morfologicamente; como se ha venido exponiendo, la escritura juega un papel muy esencial

dentro de la redaccion de textos, y dicha manera de escribir puede afectar la interpretacion del
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mensaje en0jos de los receptores. A continuacion, se mostrara una tabla en donde se expondran

los fallos'en la escritura de las palabras del post, asimismo se explicard un poco de la deixis o la

carga semantica-pragmatica implicita dentro de cada una de ellas:

Tabla 1 Andlisis de frase

Fragmento
(palabra)

Correccion morfoldgica

Carga semantica-pragmatica o deixis

“nenis”

Nenas-e chicas

Apelativo utilizado para las clientas.

“llego”

Lleg6. (Presencia, de un
vulgarismo ya sea por falta de
ortografia; errata; 0
desplazamiento  de \ .acentos
debido a la mala conjugacion
del verbo “llegar” en pasado
simple en la tercera persona)

Los productos de los clientes han llegado a
su destino y estan listos para ser entregados.

“pedido”

(No aplica)

Sustitucion para la palabra “compra”.

“shein”

Shein. (Debido a que es ‘el
nombre de una tienda oficial
debe escribirse con mayuscula
al tratarse de un nombre propio)

Tienda virtual de ropa y accesorios para
toda la familia conocida por su ropa de tipo
fast-fashion. Las compras en linea se
volvieron.un canal de seguridad cuando la
pandemia Jpor Covid-19 obligd a los
vendedores’aemplear protocolos de higiene
y salubridad”en_sus ventas, por lo que las
personas se sentfan mas seguras y cémodas
comprando porgnternet, ademas de ser un
medio practico Sideseaban evitar perder
tiempo en ir a las sucursales fisicas de otras
tiendas.

“saven”

Saben. (Presencia de un
vulgarismo: sustitucion de una
letra dentro de la palabra para
conjugar el verbo “saber” en
presente indicativo en su
segunda persona plural)

Pauta para hacer hincapié en.el hecho de
que los receptores poseen el.conocimiento
acerca del lugar en cuestion debido a que en
anteriores ocasiones siemprezhas<sido el
mismo lugar en donde se llevd ascabo el
evento de entrega.

“donde”

Donde.
adverbio
“donde”)

(Confusion con el
relativo de lugar

En este caso, la palabra correcta es “dénde’’
puesto que puede responder a una pregunta
que demanda la ubicacion espacial;
ubicacion que ya es conocida por los
receptores con anterioridad. Se trata de una
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palabra deictica, pues su contexto vy
referente cambiara en toda situacion.

Jerga utilizada para expresar la ubicacion
(No aplica) espacial donde se llevara a cabo el acto de
entrega de productos.

“punto de
entrega”

Aqui se convoca a los involucrados para
citarlos en la hora y lugar previamente
definidos. La hora por su parte, dependera
del momento en el que se publicé el post, si
se publico antes de las 6 am, seguramente
sea a esa hora; por otro lado, el sentido
comun dice que seria a las 6 pm ya que las
6 am es un horario poco favorable para
llevar a cabo este acto, regularmente el dia
de muchos comienza a esa hora, por lo que
no tendrén la disponibilidad para cumplir
con la convocatoria.

“nos vemos a

las 67 (Noaplica)

Nota: Se lleva a cabo un analisis anivel.morfosintactico y semantico-pragmatico de una frase
expuesta en parrafos anteriores.

Asi que, tal y como se ha observado en el analisis\de la frase anterior, es necesario ser
conocedor al menos del contexto o la informacion basica de 1os acontecimientos que suceden a
nuestro alrededor, pues para poder interpretar el eentexto de Ja frase anterior, fue necesario que
unos servidores se vieran involucrados en el contexto de las“Compra-ventas en linea que se
volvieron populares en pandemia principalmente, asi como también, gracias al caracter viral de
la informacion en internet, lleg6 hasta nosotros informacion referentea la nueva jerga dentro de
este grupo social; de lo contrario, hubiera sido ain mas complicado haeer_.el analisis anterior,
puesto que se comprueba con este hecho que los textos en redes estan saturados de frases y
elementos deicticos cuyo referente es altamente limitado y casi exclusivo de<Circulos sociales
especificos. Tal y como en su momento usted se cuestion6 acerca de esta nueva palabrd “nenis”,
asimismo, nosotros nos lo preguntamos atin a pesar del hecho de “pertenecer” a ese contexto de

compra y venta de ropa en linea.

La exageracion y exceso del uso de frases deicticas en las conversaciones en los sistemas

de comunicacion digitales, complica mucho mas la interpretacion de los mensajes teniendo
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como consecuencia que no se ejecute satisfactoriamente el acto comunicativo. La tecnologia
avanza y o0frece muchos recursos que enriquecen nuestras conversaciones: emoticones, stickers,
emojis, memesy GIFs, y asi sucesivamente, todos y cada uno de estos recursos facilitan por
supuesto la trangmision de propiedades semanticas, pragmaticas, y ahora fatico-emotivas de
nuestro lenguaje oral, ahora para que nuestros textos no se perciban tan monétonos tenemos la
facilidad de transmitir.un_poco de estas propiedades a través de estos recursos digitales. Por
ejemplo, si un mensaje camo.el siguiente es recibido: ¢A qué hora llegas?, la manera en la cual
se puede interpretar esto variarédependiendo de la perspectiva del receptor y de los contextos
experimentados entre ambos agentes previamente; supongamos que es una pareja de novios que
acaban de pelear, se encuentran engjados y no se han dirigido la palabra en horas, entonces uno
manda ese mensaje, la forma en la que'se puede interpretar el mensaje dependera del tono en el
que se pronuncie la frase, sin embargo; este,es texto escrito y carece de tono o forma sonora,
por lo que el mensaje se puede interpretar como con sentido de reclamo, regafio o enojo si se
toma como referente la disputa previa; pero si_en.lugar de eso el emisor olvidd la disputa y
mandd el mensaje sin esa intencion, aln-asi al observar que el texto no esta enriquecido con
algun recurso que afiada alguna propiedad.de tono o moda, aunque el mensaje no tenga intencién
de disputa, el otro agente lo interpretara come'tal.al momento de tener como referente la disputa
anterior; y si en otra circunstancia ¢el emisor ajiade un “emoji” con un referente de carifio o
amor? El receptor lo interpretard como una treguasy desechard-€lreferente de disputa, pues en
la redaccion del mensaje se encuentra implicita la propiedad fatico-emotiva, aunque
lingUisticamente ese “emoji” no signifique nada, posee una carga semantica lo suficientemente

alta como para dar un sentido diferente al cddigo del mensaje.

Desafortunadamente sucede lo mismo con estos nuevos recursos que con.el sobreuso de
las frases y elementos deicticos, en ocasiones la falta de ese referente o contextor€lacionado se

encuentra ausente o muy limitado para ser interpretado por agentes ajenos al acto cemunicativo.

En la mayoria de los casos, los usuarios usan en exceso estos recursos dejando a un lado
el acto de escribir como tal, pues cada uno de estos recursos como memes, emojis, emoticonos
y GIFs posee una carga semantica-pragmatica que incluso puede llegar a representar una idea

compleja sin necesidad de que el mensaje contenga unidades linguisticas (palabras) escritas;
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teniendo entonces conversaciones cuyo contenido se limite sélo al uso de estos ideogramas en
mayor presencia durante el acto comunicativo, en ocasiones hasta reemplazar por completo a
las unidades fraseoldgicas comunes asi como los saludos, respuestas sistematicas, emociones o
sentimientos. Tales recursos son herramientas muy Utiles para economizar los textos y el tiempo
de respuesta en las conversaciones, no obstante, los usuarios se han habituado al uso de estos
formando costumbres dentro de su redaccion a traves de estas plataformas digitales.

2.2.10 La Economia del” Lenguaje aplicada a los textos escritos en los actos
comunicativos en redes

En la historia, las primeras-deformaciones en la escritura registradas en medios
electronicos surgieron a partir delafio 1992, cuando se mandé el primer mensaje de texto
via teléfono celular. Tales cambios.en un principio surgieron tras la necesidad de crear
abreviaturas con el fin de ahorrarse caracteres a fin de no exceder su capacidad maxima
y evitar el cobro de dos mensajes de texte. Las primeras que se registraron fueron K
(¢qué?), PQ (¢por qué?) y ¢? (qué pasa)”. (Sosa Arévalo, 2020, p.14)

Ya se ha estado estudiando la variedad de fendmenos linglisticos empleados como
economizadores del lenguaje escrito en actos comunicativos(dentro de la red internet; primero,
presentamos algunos vicios del lenguaje que transmutan de la forma oral hacia la escrita, vicios
como los metaplasmos por ejemplo, cuyo comportamiento es modificar la morfologia de las
palabras a partir de alteraciones en su pronunciacién; aunque pok, otro lado, existen
modificaciones que si son permitidas, estas son, las abreviaciones. €omo segundo punto,
tenemos la presencia de vulgarismos, los cuales se encuentran muy arraigados en el habla,
generando nuevas formas de expresar ideas y de emplear palabras haciendo mal empleo de la
escritura y uso de las palabras; y tercero, existen alta presencia de elementos deieticos para
referenciar situaciones contextuales particulares, sumado al hecho de que se afiade elssobreuso
de ideogramas como referentes contextuales, que, en ocasiones son acompafados del fenémeno
linglistico conocido como elipsis para acortar frases. Todos y cada uno de los elementos
mencionados son empleados de maneras tan creativas que hacen de este ciberlenguaje un

sistema tan complejo, pero a la vez tan libre para expresar de formas infinitas la informacion
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deseada.

Llamese deformidad, alteracion o distorsion de la lengua, la escritura en redes no esta
regulada por normas de escritura estrictas que penalicen las faltas de ortografia en la escritura
de las palabras, ya conocemos que uno de los motivos puede ser debido al funcionamiento y
capacidad de los procesadores de texto de las plataformas, ya que muchas de estas estan
programadas con un limite" maximo de caracteres permitidos para redactar textos escritos, es
aqui donde el usuario toma ventaja de los recursos tanto digitales como linguisticos para hacer
posible la comunicacion y evitar que,sus textos se vean afectados en su contenido por aquellas
limitaciones; Sosa Arévalo (2020)¢nos,da el dato de que la plataforma Twitter posee un limite
maximo de 140 caracteres permitidos(para publicar o “twittear” algo, por lo que el usuario debe
reflexionar muy minuciosamente para crear-un texto que pueda transmitir lo deseado, y que sea
lo més comprensible y conciso posible. He aguirque el uso de abreviaciones se vuelve un recurso

sumamente esencial dentro de, al menos, esta plataforma:

Un factor importante que.contribuye aliso de abreviaturas o alteraciones en
Twitter es la limitada cantidad de caracteres permitidos para una publicacién, pues el
usuario debe intentar expresar todo losque pretende decir en un maximo de 140
caracteres. Ante esta situacion, ;se crea lasnecesidad\de encontrar la forma de resumir
una idea por lo que se puede caer de nueva cuenta €n abreviaturas como las ya

mencionadas g?, pg?, tm (p. 15).

De igual forma se procede con el uso de los ideogramas para aiiadir las propiedades
fatico-emotivas dentro de los textos escritos, y muchas plataformas permiten_emplear estos
recursos aun dentro de las estructuras sinticticas, tomandolas este nuevo ,stbgénero de

estructuras mixtas como parte de la jerga de internet:

“Los acronimos, simbolos del teclado, y abreviaturas, también son'deuso
frecuente y mas o menos normalizado, y, por tanto, integran lo que puede
Ilamarse jerga de Internet”. (Amores M.; Arco L.; Barrera A.; 2016, p. 48)

Previamente expuesta, la oralidad escrita es en términos sencillos la expresion gréfica
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del lenguajé oral dentro del lenguaje escrito; “se escribe a como se habla”, fenémeno muy
comun en la poblacion virtual y en sus producciones escritas. Tal recurso linglistico es
mayormente utilizado con el proposito de afiadir ese factor emotivo y emocional a los textos
para cargarlos de propiedades que estan ausentes en lo escrito, pero que en la forma oral de la
lengua representan una-parte significativa dentro de los eventos del habla: “Todo parece indicar
que existe la intencionmanifiesta de trasladar las caracteristicas de la oralidad a la escritura, de
acentuar el caracter faticesemotivo propio de este tipo de comunicaciones y, en todo caso, de

hacer gala de las transgresiongs-propias de la jerga juvenil. (Betancourt Arango, 2010, p.16)”.
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2.6 HUMOR EN INTERNET Y CULTURA POPULAR

Humor puede traducirse como liquido o humedad, y es que el mismo procede de otro
vocablo griego porgte.en la Antigua Grecia se consideraba que el cuerpo del ser humano estaba
formado por cuatrozhumores o liquidos (sangre, bilis amarilla, bilis negra y agua) que se
relacionaban con los cuatro-elementos de la naturaleza (aire, fuego, tierra y agua). Como tal
podemos definir al humor‘como como un recurso utilizado para la lectura, u cinematografia y

ser Illamada como un tipo de genero al cual se puede recurrir.

Por otro lado, se desarrollan una-serie de importantes estudios que tratan de dar una
explicacion del humor como fendmene que sucede dentro de la comunicacion desde una
perspectiva pragmatica, centrandose fundamentalmente en las teorias del humor linguistico o
verbal. EI humor linguistico se produeé cuando se transgreden las expectativas creadas a través
de procesos linguisticos discursivos; para ello, es’preciso compartir los esquemas, marcos y

guiones, las normas y convenciones o incldso cierta ideologia. (Gonzélez, 2020, p. 8)

El humor puede ser clasificado de acuerdo a los tipos humoristicos utilizados. Las
clasificaciones que podemos encontrar son del tipe"humor negro y humor gréfico. En el humor
negro se puede destacar todo tipo de contenido “humoristico” qiie haga burla hacia una situacion
tragica, dolorosa, o complicada. Asi mismo puede ser utilizado de_una forma que expresa una
critica social. Y en el cual se pueden utilizar elementos de como el*sarcasmo, la ironia, entre

otras mas.

El humor grafico, en este tipo de contenido se puede encontrar todo lo'relacionado con
contenido humoristico expresado en imagenes. Anteriormente se veian en vifietas en los
periodicos, tiras comicas y actualmente vemos en los conocidos memes. El contenido que
representa es un chiste gréfico que consiste en una ilustracién, acompafiada de un breve texto.
Podemos encontrar de cualquier tipo de contenido, desde tomado de referencias de personajes
de caricaturas, tiras comicas, peliculas, entre otras més. Este topico es mas enfocado a nuestro

tema de investigacion y que se ve mas relacionado con nuestro instrumento metodoldgico
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que puedan entender la referencia utilizada.






3.1.T1PO DE ESTUDIO

3.1.2¢ Enfoque de estudio

El siguiente _eapitulo estara dedicado a la justificacion de las opciones metodoldgicas
que encaminan la presente investigacion hacia un enfoque humanistico, esto es, refiriéndose a
un enfoque de carécter etalitativo. Dado que se tiene como objetivo general de investigacion
“interpretar los significados semantico-pragmaticos que contienen cincuenta de los ideogramas
mas populares y virales vigentes.desde el afio 2022 hasta el primer trimestre del afio 2023, cuyo
rol ha destacado en las conversacienes de las generaciones jovenes”, se pretende obtener los
datos y propiedades de tales elementos_(ideogramas) a partir del disefio y empleo de una
herramienta de concentracion de datos.(corpus), la cual permita identificar los elementos
linglisticos requeridos para ejecutar los analisis correspondientes, uno semantico y otro de
caracter pragmatico, de los valores Iéxicos de estos recursos, entre otros datos. Se considera que
tal instrumento de recoleccion de datos-cumpleTon’los estatutos necesarios que facilitaran a la

obtencion de los datos requeridos para €jecutar tal €studio.

La investigacion cualitativa asume una realidad subjetiva, dindmica y compuesta
por multiplicidad de contextos. El enfoque cualitativo,de investigacion privilegia el
andlisis profundo y reflexivo de los significados subjetivos e intersubjetivos que forman

parte de las realidades estudiadas. (Mata, 2019)

El enfoque cualitativo también es denominado naturalista-humanista o
interpretativo, y cuyo interés “se centra en el estudio de los significados de las acciones

humanas y de la vida social. (Barrantes, 2014, p. 82)
El investigador esta inmerso en el contexto de interaccion que desea-investigar.

Se asume que la interaccion entre ambos y la mutua influencia son parte de la

investigacion. (Dalle, Boniolo, Sautu y Elbert, 2005, p. 40)
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3.12 Alcance de estudio

Una vez delimitado el enfoque de la investigacion, se ha dado paso a la definicion del
estudio, siendo ep“esta ocasion, una investigacion con enfoque cualitativo de alcance
descriptivo. Alcance.que es planteado en el titulo del proyecto “Exceso de la Economia de
Lenguaje a través de los ideogramas en la comunicacion por redes sociales (Facebook y
WhatsApp) y su repercusion en las formas de expresion”, tomando asi el concepto de ‘Economia
del Lenguaje’ como fendmenesprincipal a describir dentro de los actos comunicativos de los
grupos juveniles, que son influenciados por los ideogramas. Afadiendo a lo anterior, las
interpretaciones que pueden yacer” a-partir de los contenidos semantico-pragmaticos que
contienen estos recursos como nuevos” signos linguisticos dentro de la lengua espafiola

mexicana.

La investigacion descriptiva consiste en la caracterizacion de un hecho,
fendmeno, individuo o grupo, con‘el, fin de.establecer su estructura 0 comportamiento.
Los resultados de este tipo de investigacion se-ubican en un nivel intermedio en cuanto

a la profundidad de los conocimientos'se refiere. (Fidias G. Arias, 2012)

Comprende la descripcion, registro, analisis e“interpretacion de la naturaleza
actual, y la composicion o proceso de los fendmenoss Elnenfoque se hace sobre
conclusiones dominantes o0 sobre grupo de personas, grupo 0.cosas, Se conduce 0

funciona en presente. (Tamayo y Tamayo, 2003)

La investigacion de tipo descriptiva trabaja sobre realidades“de hechos, y su
caracteristica fundamental es la de presentar una interpretacion correcta. Para la
investigacion descriptiva, su preocupacion primordial radica en descubrir-algunas

caracteristicas fundamentales de conjuntos homogéneos de fendmenos. (Sabinoj1992)
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3.2CONTEXTO

La preSente investigacion se sitla, mas en especifico las redes sociales. Solo se veran
involucradas aquellas redes sociales que fueron partidarias a la difusion, y recoleccion de los

ideogramas mas populares entre los usuarios del internet.

3.3 POBLACION

3.3.1 Universo

De acuerdo con Sanpieri (2014), define el centro de estudio como el conjunto desde el
cual se extraera la informacién y hacia€l que se generalizaran las conclusiones obtenidas (p.
64). El universo en el cual se estard basando la informacion recaudada serdn ideogramas. Un
ideograma se define como representaciones-graficas que incluyen términos que denotan la
simbologia, que acomparian al texto’en las publicaeipnes y que tienen la funcion de expresar los

estados de animo del usuario, actitudes, sentimientos; etcétera. (Vila Ponte, 2018, p. 148)

3.3.2 Poblacion

La poblacion de este estudio estard confarmada por_les. principales ideogramas mas
virales del 2022-2023 obtenidos a través de las redes sociales Facebook y WhatsApp. Con la
finalidad de identificar como su contenido semantico-pragmatico repercute, ya sea de una forma
negativa o posita en la comunicacion de manera escritay modo de expresién en un &mbito social.
Asi como también se determinara la forma que se interpreta el contenido.de,los ideogramas y

en los distintos grupos sociales dentro y fuera de la comunidad cibernética.

3.3.3 Muestray propiedades

Podemos definir que la muestra es aquella parte proporcional de un grupo, o subgrupo
de una poblacion, la cual es escogida de acuerdo a ciertos pardmetros que cumplen, y estos-sen
establecidos de acuerdo con el/los investigadores involucrados que los determinan para ser

estudiados y realizar conclusiones.
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El grupo muestra de la presente investigacion contara con un total de 50 ideogramas. En

virtud de‘lo cual se llevara a cabo un andlisis a traves de un corpus, paralelamente este debera

representar la carga semantica-pragmatica que dichos ideogramas utilizan en la produccién de

sus textos, asi como el contenido de unidades léxicas, y para ser mas especificos, el caracter

emotivo-factico y encaje de contexto que transmite. Asi como también la tipografia utilizada y

el origen de extraccion.del ideograma.

Debido a que los ideegramas fueron tomados de las redes sociales (WhatsApp y

Facebook) como principal fuente, se hard& mencion y enumeraciéon de las numerosas de las

fuentes (paginas y aplicaciones) que facilitaron la obtencion de dicho contenido.

Paginas de Facebook:
1. MAEM

Dhasia Wezka

Eva de Metal

Cary

Hilarious Ted

Alien Roig

Reese Wilkerson

Memes Noveleros

© ©° N o gk~ w DN

La colocha

[EEN
o

. Despido injustificado

[EEY
[EEN

. Jakenis

[EEN
N

. Mamalén

[EEN
w

. Imperio Shelby
. Arte & Ciencia

=
(@2 BN SN

. Indie Post

[EEN
(o2}

. Hispanos en UsA

[HEN
\I

. Inglés a la Mexicana

18.
19.
20.
21.
22,
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.

Benito el gato chido

Blair Waldorf

Katrine Mi

Classroom nos asigné
OkChicas

DONA LUCHA

En.Perra

Memes De Gomez

Betty Betty

Vete a la Miat

El maravillosomundo de la maquila
Velma

Chuchito GT

Otra péagina de blackdiesas
Nueva mujer

Juanda.
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Aplic@s para la creacion de stickers:
: ‘
1./ £rear stickers

. I-@r stickers para WhatsApp

. Sticker S or WhatsApp
. Fotos Sticke

2

3. StickerAMaker

4, Mem&s‘YI ‘mojis Stickers
s s

6
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3.4 INSTRUMENTOS

En eStaseccion se describira la instrumentacion utilizada para la recoleccion de los datos
cualitativos requeridos para continuar con el proyecto de investigacion. Como dato a retener, es
importante mencionar.que para el disefio del instrumento oficial de esta investigacion se tomé
como punto de partida” desarrollar un pre-instrumento que serviria como validacion del
instrumento clave debidosa que la naturalidad del mismo no permitia llevar a cabo un proceso
de validacion comdn como S€ tiene por costumbre con otros instrumentos. Siendo el instrumento
principal de esta investigacién un corpus linglistico; por lo que la instrumentacion de esta
investigacién consta de dos fases, téniendo un pre-instrumento, el cual filtrara la informacién y
ayudara al disefio y redisefio del instrdmento oficial una vez se identifiquen las flaquezas de este

ultimo.

3.4.1 Justificacion de los inStrumentos

El instrumento clave que dio cabida/al proceso.de muestreo fue un Corpus Linglistico,
cuyo proposito consistio en concentrar 50 dedos.ideogramas mas virales del periodo 2022-2023
utilizados en actos comunicativos de las redes sociales Facebook y WhatsApp, para proceder a
la interpretacion de sus cargas semantico-pragmaticas. Pere,para ello, con anterioridad fue
necesario disefiar una Rubrica de Validacion de lIdeogramas que sirviO como un pre-
instrumento, el cual, se desempefié como filtro para definir a la muestra que compondria el

corpus finalmente.

Teniendo entonces los aspectos a considerar para el muestreo de ideogramas, se aplicaria
la rubrica para seleccionar y definir los 50 ideogramas clave para la continuidad-del estudio, y

poder continuar con su minucioso analisis y procesamiento.
3.4.1.1  Validacion del Corpus Linguistico de Ideogramas
Para validar el Corpus Lingtistico de Ideogramas y poder justificar la seleccion de los

objetos de estudio (ideogramas), se presenta la Rubrica de Seleccion de Ideogramas utilizada
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como filtrospara definir a la muestra de este estudio.

Tabla 2 Rubrica de Seleccion de Ideogramas

RUBRICA DE SELECCION DE IDEOGRAMAS

Escala de resultados

Criterios Optimo Bueno Aceptable Rechazado
(4'pts) (3 pts) (2 pts) (1 pt)
- +5000 vépes  2000-5000 1000-3000 -1000 veces
A Viralidad : veces veces .
compartide . . compartido
compartido compartido
Poco
Semi- reconocible
Reconocible reconocible Reconocimiento
(Reconocido limitado
Alcance de (Reconocido «+ (Reconogide  por los
B reconocimiento dentro y fuera “per,una media, usuarios de un (Unicamente
contextual del propio de7=poblacién * grupo social reconocido por los
alcance mayer_.a su especifico y wusuarios de un
estimado) grupa_social y de las alcance estimado)
aledafios) persenas
aledaias)
. Fiel )
Muy fiel Pocofiel Eidelidad nula
(Extrae (!Extrae (Utiliza
. fielmente uno . (No respeta el
s fielmente el parcialmente .
Fidelidad a la de los . cuadro de imagen
C cuadro de fiel los "% )
obra . ... elementos ni lascita textual
imagen y cita elementos de . . .
expresados en ~originaly sino que
textual ] la obra: -
la obra: cuadro su edieion va desde
expresado en . cuadro de ). @
de imagen o . ... lo minimezhasta lo
la obra) cita textual) Imagen 'y cita irreconocible)
textual)
Versatilidad en Versatil
la aplicacion a No versatil
D distintos (Aplicable a i i
contextos ensu  todos los (Aplicable solo en
estado original  contextos Su propio contexto)
posibles)

107



Minimo

Moderado
Nulo Extenso
Edicién .
Rango.de L ( P . (La edicion se .
L2 (Edicion  no minima, adn . . (Se aleja
edicion(y - percibe mas y
- permitida ya conserva un . totalmente de su
adaptabilidad@a el mensaje y . !
que poco de la : esencia y mensaje
otros contextos . . esencia  son ..
devaluaria el esencia, pero original para crear
: .-~ alterados  a
mensaje 0 el mensaje aun uno nuevo)
. . una escala
esencia) no esta mayor)
devaluado) Y

Nota: Esta tabla muestra los criterios de evaluacion que se tomaron en cuenta para la seleccion
de la muestra final del corpus.

Esta Rabrica de Validacion de ldeogramas mediria y tomaria en cuenta cinco criterios
clave para seleccionar el recurso digital viable para la investigacion, tales como: el caracter
viral de cada ideograma representado’en-el numero de veces compartido dentro de la red social,
es decir, la cantidad de ocasiones en las que se compartié y/o posted dicho elemento; el rango
de alcance de reconocimiento contextual del'contenido del.ideograma, esto es, queé tan popular
o0 resonante es la referencia o deixis extraida tanto como“para la poblacion cercana y aledafa,
como para la més alejada contextualmente hablando; el siguiente criterio a tomar en cuenta es
la fidelidad a la obra, aqui se toma en consideracion si se mantiene la cita textual original de la
obra asi como del cuadro de imagen, dado que los propdsitos principales de los memes son
referenciar textos o cuadros de obras populares. De la mano se encuentra otro criterio a evaluar
por cada ideograma, y es el de la versatilidad en la aplicacion de la_referencia a distintos
contextos sin perder el mensaje; y para concluir, tenemos el criterio que.evalla el rango de
edicion del cuadro de imagen y la cita textual, esto es, como la edicion (dependiendo del autor
y el contexto dado) hace que el mensaje o esencia original del elemento digital se.altere o llegue

a perderse, dando paso a la creacion de un nuevo ideograma totalmente diferente de suantecesor.

Ahora, para poder aplicar esta rubrica mientras se consideraban los ideogramas ¢omo
prospectos a objetos de estudio, cada criterio ofrece una escala en la cual se evaluan las

caracteristicas de tales recursos digitales; dichas escalas otorgan puntos que se suman una vez
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revisados tedos los criterios, para asi determinar si el ideograma es candidato para el estudio.

Teniendo’unminimo de 5 puntos y un méaximo de 20.

Tabla 3 Resultados/de la Valoracion de los Ideogramas

ID DEL PUNTOS OBTENIDOS ID DEL PUNTOS OBTENIDOS
IDEOGRAMA EN LA RUBRICA IDEOGRAMA EN LA RUBRICA

IDG#01 A=4B=3 C=4 D=4 E=4 IDG#26 A=4B=3C=2D=1E=3
249 -2 13

IDG#02 A=3 B=4 C=3.D=4 E=2 IDG#27 A=4B=4C=4 D=4 E=4
- 16 - 20

IDG#03 A=4B=4C=4 D=4 E=1 IDG#28 A=4B=4 C=3 D=4 E=3
2> 17 - 18

IDG#04 A=4B=3C=3 D=4 E=4 IDG#29 A=4B=4C=4 D=4 E=4
- 18 2> 20

IDG#05 A=3 B=3 C=3 D=8\E~2 IDG#30 A=4B=4C=4 D=4 E=4
2> 14 - 20

IDG#06 A=4 B=4 C=4 D=4 E=3 IDG#31 A=4B=4C=4 D=4 E=4
-2 19 2> 20

IDG#07 A=4 B=4 C=3 D=3 E=1 IDG#32 A=4B=4C=4 D=4 E=4
2> 15 - 20

IDG#08 A=4B=3C=4 D=4 E=1 IDG#33 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3
-2 16 2> 17

IDG#09 A=4B=3C=3 D=4 E=1 IDG#34 A=4'B=4 C=4 D=4 E=4
2> 15 = 20

IDG#10 A=3B=3C=4 D=4 E=4 IDG#35 A=4 B=4 C=4'D=4 E=4
-> 18 - 20

IDG#11 A=4 B=4 C=3 D=1E=4 IDG#36 A=4 B=4 C=4 D=4 E+4
215 220

IDG#12 A=4B=3C=3 D=4 E=4 IDG#37 A=4B=4C=4 D=4 E=4
-> 18 - 20
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IDG#13 A=4B=4C=4 D=4 E=4 IDG#38 A=4B=4C=4 D=4 E=4

> 20 > 20

IDG#14 A=4 B=3 C=4 D=4 E=4 IDG#39 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3
> 19 > 17

IDG#15 A=4 B=4 C=4 D=4 E=4 IDG#40 A=4 B=4 C=3 D=4 E=4
> 20 > 19

IDG#16 A=4B=4 C=4 D=4 E=4 IDG#41 A=4 B=4 C=4 D=4 E=4
= 20 > 20

IDG#17 A=4 B=4 C=3 D=1 E=3 IDG#42 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3
> 15 > 17

IDG#18 A=4B=4 C=4 D=4 E=4 IDG#43 A=3 B=4 C=4 D=4 E=4
> 20 > 19

IDG#19 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3 IDGH#44 A=4 B=4 C=4 D=4 E=4
> 17 > 20

IDG#20 A=4 B=4 C=4 D=4E=4 IDG#45 A=4 B=4 C=4 D=4 E=4
> 20 > 20

IDG#21 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3 IDG#46 A=4 B=4 C=4 D=4 E=4
> 17 > 20

IDG#22 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3 IDG#AT A=4 B=4 C=4 D=4 E=4
> 17 > 20

IDG#23 A=4 B=4 C=2 D=4 E=3 IDG#48 A=4 B=4 C=4 D=4 E=4
> 17 > 20

IDG#24 A=4 B=4 C=4 D=4 E=3 IDG#49 A=4'B=4 C=4 D=4 E=4
> 19 >20

IDG#25 A=4 B=3 C=4 D=4 E=4 IDG#50 A=4 B=4 C=2'D=4 E=3
> 19 > 17

Nota: Se presentan los resultados obtenidos de cada criterio a evaluar por ideograma para-su
proximo analisis
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Una’vez que se midieron las caracteristicas de los ideogramas, se cotejaron con una
escala de aceptacion que dio luz verde a considerarlos parte del corpus linglistico. Los
elementos considerados para la continuidad del estudio deberian estar evaluados con un minimo

de 10 puntos a favor.

Posterior al disefio y aplicacion del pre-instrumento que validd los elementos a usar en
el estudio (ideogramas); se recopilo informacion mas especifica de cada uno de los elementos
en la primera version del ¢orpus_para su posterior interpretacion semantico-pragmatica, los
cuales se analizarian medianteciertas pautas establecidas, como: fuente u origen del elemento;
las unidades Iéxicas por las cuales se compone el recurso digital; el caracter emotivo-fatico que

transmite cada ideograma; y por supugsto, el contexto o deixis relacionado.

3.4.1.1.1 Descripcién e implementacion del Corpus Linguistico de Ideogramas

De acuerdo con Ospina Reyes{2020), loscaorpus linglisticos son un conjunto de textos
de materiales escritos u orales que son cuidadosamente‘recopilados. El contenido de los textos
es utilizado para conseguir datos de analisisdinglisticos mas profundos y especificos, como lo

son de nivel fonoldgico; morfoldgico; sintacticoyy en nuestre caso; seméantico y pragmatico.

El Corpus Linguistico de ldeogramas es un instrumento creado a partir del disefio de un
pre-instrumento (Rabrica de Seleccién de Ideogramas) que fungia ¢omo filtro selector de estos
elementos digitales, el cual facilitaba, por medio de ciertos aspectos, la seleccion y
consideracién como prospectos a objetos de estudio de estos recursog digitales. Asi que,
habiendo recolectado los ideogramas necesarios para el estudio, se procedio a laindagacion e
investigacion de los elementos caracteristicos de los mismos, como: el origen, obra o pieza de
la cual fueron extraidos; las unidades Iéxicas empleadas; el caracter emotivo-fatico que se
transmite; y la viralidad expresada en las veces que se compartio el ideograma en la red:"Todos
los elementos mencionados se concentrarian en un archivo que pondria a disposicion-las
propiedades de los ideogramas para complementar los futuros andlisis, semanticossy

pragmaticos.
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El .Corpus de Linguistico de Ideogramas comprende los cincuenta ideogramas
previamente seleccionados, ya identificados e indagados para su pronto andlisis, a continuacion,

se muestra la distribuciéon oficial de cada una de sus propiedades:

Tabla 4 Muestra de Pre-analisis de Ideogramas

Origen (extraccion): Pelicula

“;Donde estan las{ ‘tubias?”

(titulo en espafiol latino) 2k ;

Tipografia: OPTIlIgnite < L e ‘. >
\ot 4

Unidades léxicas: 2

Propiedad emotivo-fatica lman SENORITA!
# transmitida: \_ Y,

Asombro, sorpresa, sentido de

incredulidad

Deixis: Momento en el que se||Escena‘de la pelicula “White chicks”, el dialogo se
descubre algo inesperado Yy freproduce en el minuto 45, en el cual el personaje
dificil de asimilar. Algo fuerad|de Latrel(Terry Crews) expresa sorpresa al ver el
de lo comun. personaje /de Marcus (Marlon Wayas) ingerir
Viralidad: 5,870 v.c.” —— | comida en exceso (2004).

Nota: Se resaltan los aspectos a tomar en cuenta.para la categorizacion de los ideogramas para
los andlisis futuros.

Como se muestra, los datos de origen se representan en dos‘apartados diferentes, en el
primero, Unicamente se identifica el nombre de la obra del cual“es extraido el ideograma;
mientras que el apartado que se encuentra debajo del cuadro de imagen provee informacion mas
a detalle de los acontecimientos que transcurren durante la escena y datesvde la obra. Ahora
bien, en cuanto al contenido Iéxico, se establece un conteo de las unidades léxicas (palabras)
utilizadas como texto escrito, reflejo o cita del habla del personaje, lo cual tendria la funcion de
establecer rangos de complejidad para la comprension del contenido de los ideegramas; la
ortografia y faltas de ortografia intencional que repercuten en la produccion de la lengua de los

usuarios; cobertura de contextos y deixis.

En la categoria del caracter emotivo-fatico, se ven representados sentimientos,
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emocionesyteacciones, gesticulaciones y hasta tonos de los personajes del ideograma, los cuales
se pueden percibir en el cuadro de imagen. De la mano con las propiedades anteriores (origen
de extraccion;/caracter emotivo-fatico; y unidades léxicas) obtenemos el planteamiento del
contexto o deixis mediante el analisis del cuadro de imagen y el texto escrito; se puede de la
misma manera identifiear los paralelismos y analogias con el mundo real, pues, es este aspecto

el que nos ayudard a descubrir el rango de versatilidad que tiene.

Y como dltimo punto aresaltar, obtenemos el dato de viralidad cuya procedencia viene
de la red social Facebook, la cual indica el nivel de popularidad que tiene el ideograma al ser
compartido cierta cantidad de veces par los usuarios, factor que refleja la vigencia o apogeo del

mismo.
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3.5.CODIFICACION Y SISTEMATIZACION DE LOS DATOS

Concluida la etapa de recoleccion de datos a través de los instrumentos, se ha procedido

a clasificarlos y categorizarlos segun la naturaleza de las propiedades que muestran todos y cada

uno de los ideogramas;.obteniendo 7 categorias las cuales miden y analizan, en su defecto, las

propiedades tanto semanticas como las pragmaéticas, no dejando de lado la importancia de las

caracteristicas morfosintacticas del contenido de los mismos. A su vez, cada una de las

categorias se subdividen en otras dos que pueden llegar a contrastar una gran parte del conjunto

de estos objetos de estudio. A continuacidn, se presenta la distribucion de las categorias en forma

de cuadro sinoptico:

Cuadro 1 Sistematizacion de los datos ‘acorde a las propiedades de los ideogramas

Sistematizacion de los datos acorde a las
propiedades de los ideogramas

<

Escaso 1-7 unidades
/ Por-unidades Iéxicas -{

Extenso +8 unidades

Cuadro de imagen independiente al texto
(No se necesita de la cita textual para comprender el
Por ef'cuadro,de imagen mensaje o referencia)
Cuadro de imagen dependiente al texto
(Se necesita de la cita textual para comprender el
mensaje o referencia)

El vocabulario proviene de
extranjerismos
Por su registro del vocabulario . .
9 El vocabulario es de caracter
coloquial, regional o vulgar

Ortogréafices
Por su ortografia

No ortograficos

Versatil (aplicable a contextos diversos)
Por su versatilidad

No versatil (no aplicables@ contextos diversos)

Por la transmision del caracter

{ Unilateral (a través del cliadrode imagen)
emotivo-fatico

Bilateral (a través del cuadro de imagen
y de la cita textual)

Contexto cifrado

(dificil de comprender si
o no hay referente previo)
Por su contexto o deixis
Contexto evidente

(fécil de comprender ain
sin referente previo)
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Nota: ‘En_este cuadro se crean las categorias en las cuales se evaluaran a detalle las
propiedades-de los ideogramas.

Categoria 1 “Sistematizacion de los datos acorde a las Unidades Léxicas”

Cuadro 2 Sistematizacion*de los datos acorde a las Unidades Léxicas

ID#01, 03, 08, 11, 39, 42,
45, 46, 47
(9 elementos)

Escaso 1-7 unidades
. , . léxicas
Por unidades léxicas

Extenso +8 unidades _|: ID#02-1D#50
Iéxicas (41 elementos)

Nota: Categorizacion por numero de unidades Iéxicas empleadas en los ideogramas

La propiedad a analizar en estaprimera categoria fue la del contenido Iéxico, es decir, la
composicion de los parrafos o frases manifestados.de manera escrita en los ideogramas y su
extension. A su vez, esta categoria se subdivide en dos‘ramas que evaltan la misma extension
del texto escrito: siendo la primera categoria-la~encargada)de concentrar los elementos de
contenido escaso de unidades léxicas, cuyo valor no rebasa‘las’7 unidades léxicas o palabras;
mientras que, por otro lado, el contenido de los ideogramas puede también ser de caracter
extenso, lo que significa que se rebasa la cantidad de 8 unidades léxicas o palabras empleadas

en la figura digital para establecer una deixis del escenario.

llustracion 1 Muestra de ideogramas Categoria 1

Grupo A Grupo B
(contenido Iéxico escaso) (contenido Iéxico extenso)

Yo despues de darle un zape a mi perro por
morderme

s
4

ENORITA!

iDIABLOS, §
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Nota: Muestra de los ideogramas categorizados.

Entonces, ¢de qué manera afectaria la extension de la cita textual dentro de estos
ideogramas al momento de usarlos como referentes a una idea abstracta o emociones dentro de
los actos comunicativoes de la lengua? Tal y como puede verse en la tabla anterior, la extension
del apartado textual otorga al ideograma ese carécter versatil para su interpretacion y aplicacion
como referente a posibless€scenarios por parte de los usuarios. Por ejemplo, notamos que en el
Grupo A, conformado por los-elementos que contienen una redaccion breve, los ideogramas
tienden a expresar una frase de tipo exclamativa, la cual resalta alguna emocion o sentimiento
que puede percibirse gracias al cuadro,de imagen que complementa el valor semantico. Por su
parte, en el Grupo B, se puede obsérvar que la extension de la redaccion tiene un rol mas
protagonico dentro del mismo, ya que, Se plantean situaciones hipotéticas o posibles contextos
en los cuales hacen que el referente del ideograma pueda ser mas facil de comprender y aplicar

a situaciones similares las expuestas:

Asi que, se puede establecer que.en esta’Categoria hay una presencia minima de
ideogramas (9 elementos en su totalidad) que”Unicamente. expresan una emocién o emiten una
reaccion sin brindar un contexto en particular, esto es, emitiendo una frase exclamativa junto
con una reaccion perceptible en las gesticulaciones de los personajes, salvo el referente que
proviene de su escena de origen. Mientras que el resto de ideogramas, que es mayoria con un
total de 41 elementos, expresa su mensaje a traves de una situacion,particular, creada por el
editor, que no deja de lado el caracter emotivo-fatico que se percibe efi“el.cuadro de imagen
capturado para la creacion del ideograma complementandose asi el nuevo‘contexto creado con

la cita textual original de la obra, y su cuadro de imagen.

Es por ello que, al momento de seleccionar la muestra de ideogramas para €l corpus, se
opto por abarcar una variedad mas abierta en cuanto a la intencion del mensaje, para que‘de esa
forma se pudiera analizar la forma en la que el texto es participe al momento de estableeer-un

referente para alguna situacién en particular.

116



Categoria2 “Sistematizacion de los datos acorde al Cuadro de Imagen”

Cuadro 3 Sistematizacion de los datos acorde al Cuadro de Imagen

ID#09-17, 19-23, 25-28, 31,
Cuadro de imagen _I: 33, 35, 37-44, 50

dependiente al texto
Por su cuadro P (30 elementos)

de imagen ID#01-08, 18, 29, 30, 32,

Cuadro de imagen _I:
_ _ 34, 36, 45-49
independiente al texto (20 elementos)

Nota: Categorizacion por el grado.de dependencia del cuadro de imagen con la cita textual.

El cuadro de imagen, o la parte visual del ideograma también representa un valor muy
importante dentro del campo de la intetpretacion del texto en internet, pues esta propiedad ayuda
al internauta a captar ese sentido desemocion 0 reaccién que es compartido y a la vez

referenciado en una sola imagen mientras Se'lleva a-eabe.una conversacion de tipo virtual.

Dada la naturaleza de este tipo de conwversaciones) las emociones, sentimientos o
reacciones esperadas por parte de los participantes no pueden’ser vivenciadas o testificadas
debido a que el acto comunicativo no se da de manera presencialen donde se puedan percibir
estas propiedades del habla, fendmeno que hace que las conversaciones a través de las
plataformas digitales sean monétonas y hasta atonas, lo que provoca que-los mensajes no sean
interpretados correctamente en su mayoria. Es por ello que, la implementacién de estos recursos
digitales favorece a la simplificacion y el enriquecimiento de las conversaciones regresando de
una u otra manera ese caracter emotivo que se pierde al momento de sostener una eonversacion

por escrito.

He aqui que en esta segunda categoria se toma muy en cuenta la importancia queitiene
el cuadro de imagen para poder brindar a los usuarios esa propiedad de emocion y tono dentre
de las conversaciones; por lo que hemos dividido en dos subcategorias que evalian si la imagen

depende del texto para su interpretacion, o si es independiente y logra transmitir por si sola la

117



emocidn o-reaccion referenciada. A continuacion, se plantea un contraste en dos de los

iIdeogramas usados para este estudio:

lustracion 2 Mdestra de Ideogramas Categoria 2

Grupo A Grupo B
(imagen dependiente del texto para su (imagen independiente del texto para su
interpretacion) interpretacion)

bombén burbuja y bellota cada vez que el MIS AMIGAS Y YO II!SPIIES
SeAing e eI DE ESTAR HORAS HABLANDO DE

CHISMES AJENOS
- ;

EPASAN

’

, m

Nota: Muestra de los ideogramas categoerizados.

En el Grupo A se puede observar Un~ideograma el cual su cuadro de imagen esta
etiquetado como dependiente del texto para su interpretacidn; pero ¢cémo es esto? Si se le retira
a este meme el elemento textual que funge como encabezado.nos quedaremos con la pura
imagen que en realidad no nos dice nada, pues es una edicion en la'cual una cantante se encuentra
con vestuarios que a simple vista no tienen un referente; sin embargo,si leemos atentamente el
nuevo contexto proporcionado por el autor, entonces si podremos relacionarda deixis planteada,
la cual es una referencia a una caricatura cuyos personajes mencionado$ poseen la paleta de
colores que coincidentemente porta la cantante en esas capturas de sus conciertos; sumando a lo
anterior se puede ver en el rostro de la cantante ciertas muecas o0 gestos que se relacionan con el
rechazo, la queja o la indiferencia. Estos Ultimos sentimientos por si solos no evocan nada, pero
al adentrarse al contexto proporcionado en el meme, se obtiene la informacion que tal earicatura
se trata de unas super nifias con poderes que salvan a una ciudad repleta de villanos, y que“en
cada emergencia el alcalde de la ciudad las contacta para resolver la situacion, aunque los

personajes nunca se quejan; entonces ¢en donde se encuentra la referencia en cuanto a las
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gesticulaciones? Pues aqui entra en juego otra propiedad que hace de los memes un elemento
muy explotado en redes, estando llenos de humor. En este contexto, si suponemos que esta
caricatura fuese real, existe la posibilidad de que los personajes se quejen un dia y hagan de esa

rutina una vida insoportable.

Caso contrario vienen siendo los ideogramas del Grupo B, los cuales, aunque se les retire
el apartado textual, lograpstener un poco de sentido o de evocar al referente proveniente de su
obra u origen; en el caso dél.meme de la serie “La Nana”, la cual en esta ocasion evoca una
reunion de amigas en donde lo'comun es platicar, divertirse y disfrutar de la compafiia. En este
ultimo tipo de ideogramas el apartado textual solo complementa de manera muy precisa el
mensaje que se quiere dar a conocer,{per lo que no es grave ni perjudicial el hecho de que éste

sea retirado, pues no compromete a la interpretacion por parte del receptor.
Categoria 3 “Sistematizacion de los datos acorde,al Registro de Vocabulario”

Cuadro 4 Sistematizacion de los datos acorde al Registro de Vocabulario

Proveniente de ID#01
Por su registro del extranjerismos
(1 elemento)

vocabulario
Proveniente dellenguaje ID#02-1D#50
coloquial, regional o vulgar (49 elementos)

Nota: categorizacion por el registro empleado en el vocabulario.

Aunque se puede notar en el cuadro que la primera subcategoria del registro de
vocabulario sélo contiene un elemento, se considera importante traer a la luz que el registro
utilizado en las obras, y posteriormente en los ideogramas de internet, influye mucho en el habla
de las personas que estan habituadas a consumir este tipo de contenido, pues el registro de
vocabulario es muy diferente al que se usa en la vida cotidiana. No todas las personas hablan-de
igual manera adn su propio idioma, cada pueblo, region o grupo social posee un estilo de hahla,

acento o vocabulario, esto ultimo es registro. Al momento de consumir contenido producido
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desde el extranjero estamos expuestos a que el doblaje de las obras sea el mas neutro posible
sobre todo si.el contenido habra de ser reproducido en mas de un pais con el mismo idioma. Es
asi como sucede con las peliculas norteamericanas, al ser dobladas al espafiol latino, no
unicamente se cansidera al pais mexicano, sino a todos aquellos paises del continente americano
cuya lengua oficial sea-la espafiola. Y si, hablamos el espafiol, pero no es la misma variante que
se habla en Europa; eS_por ello que el registro en las traducciones debe cuidarse para que no se

discrimine o se rechace azalgun tipo de poblacion.

Asi que, dado que los ideogramas son extracciones de las mismas obras tanto del
elemento visual como del textual, almomento de referenciar la obra inconscientemente se utiliza
el registro empleado en el doblaje. Como ejemplo, se muestra el Unico ideograma que emplea
el registro neutro ya que la obra es proveniente del extranjero, en contraste con otro ideograma

que utiliza lenguaje coloquial:

lustracion 3 Muestra de ideogramas<Categoria 3

Grupo A Grupo B
(registro neutro: proviene de (registro,regional, coloquial, vulgar)
extranjerismo)

cudndo yate pusiste la chida y aun asi
tienes 50

8 O

7l &

iDIABLOS, SENORITA! T ah

, B 3 2 .
ESVNELYIE]

Nota: Muestra de los ideogramas categorizados.

El ideograma del Grupo A es un elemento cuya cita textual proviene de un lenguaje‘con
un registro neutro al tratarse del doblaje de una pelicula norteamericana, esto es, porque
literalmente se traduce la linea que el actor dice “Damn it, lady”; frase que traducida a un

espafol neutro (porque el doblaje al espafiol latino abarca varios paises) la hace mas viable y
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entendiblespara todas las regiones del continente el producto que ya conocemos “Diablos,
seriorita’”; pues si analizamos la frase y la comparamos con el registro mexicano, se pueden
obtener numergsas alternativas que los mismos nativos podrian o no aceptar dependiendo de la
region en la queSe_ubiquen, esto es tan s6lo en nuestro pais. Cabe destacar que el elemento del
Grupo B emplea un registro mas vulgar al utilizar las unidades Iéxicas “chida”y “asu makina”
que reemplazaria su-ortografia correcta “ja su maquina!”, siendo esta Gltima una frase
exclamativa que denota serpresa, mientras que la anterior evoca a una cosa de caracter 6ptimo

o con la cualidad mas favorable-para usarse en aquella situacion.

Si bien el tipo de lenguaje es muy importante para el desarrollo y uso de la lengua, sobre
todo en los internautas mas jovenesy por lo que si es de suma importancia reconocer que el
registro empleado en los actos comunicativos de los usuarios también se ve afectado por el

contenido que consumen en redes.
Categoria 4 “Sistematizacion de los dates-acorde.a la ortografia”

Cuadro 5 Sistematizacion de los datos acorde a.la Ortografia

_I: ID#01-50*
Por su ortografia _I: Ortograficos (44 elementos)

No ortogréaficos ID#03, 11, 25, 42, 43, 46
(6 elementos)

Nota: categorizacion por la ortografia.

En esta categoria se analiza la calidad de la ortografia de los textos, pues€omo se plante6
en el capitulo 2 de este trabajo investigacion, los errores ortograficos son ‘cadasvez mas
frecuentes dentro de las redacciones de los usuarios haciendo que estos adopten-los,malos
habitos creados a partir de la nula regulacion de la escritura por parte de las plataformas
digitales, lo que afecta la produccion escrita y con ello se desencadenan problemas én la

formacion académica de los usuarios.
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Si_bien es importante plantear el hecho que las posibles causas por las cuales cierta
cantidad de ideogramas presenta una mala ortografia, pueda deberse a que, en primera instancia,
el editor no tenga el conocimiento adecuado de las reglas ortogréaficas, lo que conlleva a que de
manera inconsciénte redacte errébneamente; en segundo plano, es posible que el editor ya esté
habituado a omitir las\snormas de regulacion ortogréficas debido a que sea consumidor de
redacciones cuya ortografia no sea la dptima a pesar de conocerlas. Una tercera justificacion
podria ser el hecho de que-€l autor intencionalmente haga su redaccién omitiendo las normas de
ortografia, usando tal estilo’de~redaccion como modo de expresion o marca de identidad, o

simplemente sea por seguir estilos, tendencias o incluso modas.

No omitimos que, al momentq de analizar esta propiedad ortogréafica en cada uno de los
ideogramas se haya tenido una reaccion de-sorpresa debido al hecho que una minima parte del
conjunto de ideogramas, representada en tan.sélo un 10% aproximadamente, presentaba una que
otra unidad Iéxica mal escrita. En contraparte, se puede observar que los textos escritos del resto

de los ideogramas se conservan con ortografia.

lustracidn 4 Muestra de ideogramas Categoria 4

Grupo A Grupo B
(correcta ortografia) (incorrecta ortografia)

Cuando empiezas a aprender a manejar tus
emociones:

7

‘Tranquilo, tranquilo, ya paso

Nota: Muestra de los ideogramas categorizados.

Como se muestra en la tabla, existe una tendencia por parte del Grupo B en la cual se

modifique hasta cierto punto la unidad Iéxica, y esto puede ocurrir dependiendo de muchos
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factores como lo es la espontaneidad, carisma, humor, conocimiento de las normas ortogréficas,
estilo, y 1a mas importante, por economia del lenguaje. Término el cual ha sido desarrollado en
el capitulo dos/de este trabajo. Es este el apartado en el cual se puede percibir el empleo de la
economia del lenmguaje en el contenido de los textos: frases acortadas o apocopadas, reemplazos
0 sustituciones fonéticas entre letras, simplificacion absoluta en las palabras, hasta la omision
de la puntuacion. Aungue es notorio observar que la propiedad no ortogréafica de los elementos

se liga a un nivel alto de*humor y comedia.

Categoria 5 “Sistematizacion dedos datos acorde a la versatilidad”

Cuadro 6 Sistematizacioén de los datos ‘acorde a la Versatilidad

ID#02, 4-7, 9, 10, 13, 14, 20-
Versatil -I: 22, 24-26, 28, 33, 37, 43
(18 elementos)
Por la versatilidad
Noversatil _I: ID#01, 3, 8, 11,12,14, 15-19,
23, 25, 27, 29-32, 34-36, 38-

42, 44, 46-50 (32 elementos)

Nota: Categorizacién por la versatilidad de los ideogramaS.al ser aplicados a distintos

contextos.

En este punto es donde se conoce el grado en el que los ideogramas pueden ser aplicados
a los multiples contextos, por su puesto dependiendo del contenido Iéxico, asi como se abord6
en la primera categoria, pues se ha notado que los memes con un contenido Iéxice'muy limitado
expresan sentimientos o reacciones, lo cual los puede volver multicontextuales™debido a que
como se trata de reacciones o frases, pueden ser aplicadas a una situacion ajena a la presentada.
Por lo que, la propiedad de versatilidad de los memes se relaciona estrechamente~Con su
contenido Iéxico; no obstante, existen otros elementos que no comparten esta propiedad-de
extension textual minina, y aun asi se pueden aplicar a otras situaciones, dando cabida al caracter

pragmatico del mismo contenido y a sus posibles interpretaciones dependiendo del receptor.
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llustracion’s Muestra de ideogramas Categoria 5

Grupo A
(Aplieacion verséatil)

Grupo B
(Aplicacién no versatil)

El clienté: si nome atienden rapido
me voy a ir.

Yo:

CUANDO TE ENTERAS QUE EN EL

NUEVO LIBRO DE TWILIGHT
EDWARD SERA EL "HUMANO" Y
BELLA "EL VAMPIRD"...

22018 B
X

Nota: Muestra de los ideogramas categorizados.

En el elemento del Grupo A,.se muestra claramente una reaccion a la situacion de

molestia a causa de una persona, pues-es-tal el grado'de incomodidad o rechazo que el personaje

come ansias porque la persona en cuestion,se retire{no.dmportando si su comentario es prudente

para el resto de los oyentes o no. Asi que,.este ideograma cuenta con esa propiedad de

versatilidad ya que, si se opta por cambiar el(Contexto dade-.en la parte superior de la imagen

por uno similar o que pueda ser aplicado el mensaje, sin problema puede ser interpretado. Por

su parte, el elemento del segundo grupo no puede ser aplicado en‘algun otro contexto o situacion

ya que se limita Gnicamente a una deixis, que es la de la trama de Ja obra de la que se extrae la

referencia, ademas de que el meme no extraido fielmente de la obraj"pues es una edicion en la

cual se utiliz6 una escena cualquiera de la pelicula homénima en la que-nehay cita textual que

pueda fungir como referente.
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Categoria 6 “Sistematizacion de los datos acorde a la transmision del caracter emotivo-

fatico”
Cuadro 7 Sistematizacion de los datos acorde al Caracter Emotivo-fatico

- Unilateral ID#02, 04, 06, 07, 12-14, 16,
(s6lo cuadro de -I: 18-20, 22, 25-31, 33-39, 41,

imagen) 42,44, 45, 47, 48, 50
Por el caracter emotivo- =, (33 elementos)
fatico
Bilateral ID#01, 3, 5, 8-11, 15, 17, 21,
> (cuadro de imagen -I: 24, 32, 40, 43, 46, 49
y cita textual) (17 elementos)

Nota: Categorizacion por el caracter emotivo-fatico que transmite el cuadro de imagen

El contenido de emocidn, tong’y expresion-del lenguaje oral toma protagonismo en esta
categoria, pues como se ha presentado canyanterioridad, estas propiedades del habla oral no se
encuentran presentes en los textos escrites,.aun asisCuidando la ortografia el sentimiento,
emocion o tono del mensaje no puede ser percibido a traves del simple texto; para lograr esto,
fue necesario incorporar a los actos comunicativos en las redes herramientas como los son los
memes, stickers, y emojis que complementan a lasconversaciones brindando ya una ilustracién
gue representa alguna emocion o reaccion para cada posible sitdacién. Es por ello, que con la
llegada de estos recursos digitales, los actos comunicativos tuvieron una evolucion al

implementar estos elementos pues ya era posible expresar el sentir mientrassse conversaba.

La imagen tiene mucho que ver en esta categoria, pues el cuadro de imagen,es el primer
elemento que se percibe a simple vista antes de la llevar a cabo la lectura del texto; con ayuda
del cuadro de imagen uno puede hacer esas conexiones que permitan relacionar fa referencia
con el referente y aplicarlo para hacer la comparativa a la situacion expuesta en el medio. En
ocasiones, la simple imagen hace todo el trabajo como referencia, pues como es la capturade
una reaccién o expresion, es posible asimilar y empatizar con el personaje; asi fue como setha

subdividido esta categoria, conteniendo el primer grupo a los elementos cuyo cuadro e imagen
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posee toda-0 la mayoria de la carga y significado semantico, pues sélo basta ver la imagen para

aplicarla a nuestra situacion.

Por otro(lado, en el segundo grupo, los ideogramas necesitan de ambos elementos
(cuadro de imagen’y cita textual) para poder fungir como un solo referente, y asi poder asimilar
la situacion para empatizarla con la propia, aunque es un grupo mas pequefio, los ideogramas
muestran que se complementan sus citas con su imagen para funcionar correctamente, pues si
se omite alguno de estos el.mensaje implicito estaria incompleto y la referencia no seria

interpretada.

lustracion 6 Muestra de ideogramas Categoria 6

Grupo A Grupo B
(caracter emotivo-fatico unilateral) (caracter emotivo-fatico bilateral)
Cuando no pasa ni una semana — Encuesta de la beca: (En qué

trabaja tu papa?
— Yo: {Qué es un papa?

desde que pagaron y ya se te
acabé el sueldo

falpobreza me esta respirando
aquilenjla nuca, Marce

Nota: Muestra de los ideogramas categorizados.

La imagen del ideograma perteneciente al Grupo A es una clara refereneia a una novela
en cuya escena el personaje mostrado expresa lo escrito en el texto “la pobreza.me estd
respirando en la nuca, Marce”; aun extrayendo esa cita textual el mensaje sigue presente en el
cuadro de imagen, pues el meme hace captura en el momento en el que se expresé loanterior.
Aqui la cuestion es que ya hay una deixis establecida en la imagen, pues lo que viene a la mente
al momento de ver la imagen es esa escena, claro, para aquellos que la hayan visto; sin embargo,

en el ideograma del Grupo B, el cual es una edicion de dos facetas del personaje que realizo en
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momentos.diferentes, no obstante, es evidente que el creador del meme hall6 el momento ideal
para expresar.ese momento en el que una persona aparentemente sufre o se entristece, mientras
que es consClente de su mentira, sensacion que todos alguna vez hemos experimentado. Claro
estd que este segundo elemento no contiene como tal una referente a algin fenémeno o hecho
especifico no es posible,relacionarlo con sélo mirar la imagen, para que funcione es sumamente

necesario establecer una‘situacion que funcione como referente.

Categoria 7 “Sistematizacion de‘los datos acorde al contexto o deixis”

Cuadro 8 Sistematizacion de los dates acorde al Contexto o Deixis

Contexto cifrado .I: ID#02, 4-7, 9, 10, 14, 20-22,
24, 26-28, 33, 37, 43
(18 elementos)
Por su contexto o deixis
. ID#01, 3, 8, 11-13, 15-19,
Contexto evidente ‘I: 23, 25, 29-32, 34-36, 38-42,
44, 46-50 (32 elementos)

Nota: Categorizacion por el nivel de dificultad de dajinterpretacion del contexto de los
ideogramas.

En ocasiones el cuadro de imagen no es suficiente para poder comprender el contexto
de algiin meme, pues como acontecio con los elementos de Grupo B.de la categoria anterior, es
necesario tomar en cuenta la cita textual del mismo, aunque ni siquiera sea tan facil como se
espera en ciertas ocasiones. Por esa razon se realizd una Gltima categorizacion que toma en
cuenta la dificultad que representa interpretar un ideograma. Teniendo dos grupes\como en las
ocasiones previas, el primero contiene los ideogramas cuyo contexto se encuentra)cifrado, es
decir, que para poder comprender el mensaje y sentido del meme es necesario poseer cierto
conocimiento previo, como, por ejemplo: tener algin conocimiento del origen del.mismo;
manejar el registro en el que se expresa el texto; tener relacion con el grupo social en el quese

desenvuelve la situacién y estar actualizado acerca de las tendencias y modas de expresion.
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El Grupo B, se compone de los elementos cuya interpretacion del contenido se logra con
un discernimiento de la cita textual y de la percepcion del cuadro de imagen, aunque no se limita
a recurrir al“conocimiento de alguno de los puntos a tomar en cuenta del Grupo A: registro,
origen, relacion canvel grupo social, etcétera. Asi como es mostrado en el ejemplo siguiente, se
puede observar que la gjemplificacion del Grupo A, es hasta cierto punto incomprensible debido
a que no hay una relacién directa entre el contexto planteado y el origen del cual se extrajo la
imagen, ademas de, meneionar la terminologia usada, mientras que la muestra del Grupo B, es
uno de los ideogramas cuyos analisis previos muestran un nivel de versatilidad y adaptacion a
casi cualquier contexto que se desee establecer, tratandose asi de una reaccién o expresion hacia

algln suceso, esto es gracias al carécter emotivo-fatico que posee.

llustracion 7 Muestra de ideogramas Categoria 7

Grupo A Grupo B
(Contexto cifrado) (Contexto evidente)

Cuando intento comportarme como
un ser de luz, pero la gente sigue
probando los limites de mi
paciencia.

i
i ‘

4

iDIABLOS, SENORITA!

Nota: Muestra de los ideogramas categorizados.

El primer ideograma al no estar relacionado con la obra fuente no es posible obtener
suficiente informacidn que sirva para complementar la interpretacion del mismo, pues,el Unico
elemento a considerar parte de la misma obra es el cuadro de imagen; ahora bien, si analizamos
el texto escrito es posible notar que el mensaje y el humor se centran en aquel movimiento u
onda de autopercepcion y cosmovision de la existencia del ser y su rol en el universo, en‘este
caso la autopercepcion de ser un “ser de luz”, lo cual representa ser una persona serena, amable,

dispuesta a ayudar, y amigable en todos los aspectos, por lo que no deberia ser correcto exaltarse
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de maneras“abruptas que puedan ofender o herir a las personas, ya que seria una contradiccion
de la autope )‘:ién. Por lo que la interpretacion siempre estara sujeta a la terminologia que se
cont

emplee en e exto dado.
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3.6,PROCESO Y ANALISIS DE DATOS

En esté apartado se llevara a cabo la descripcion del proceso del analisis semantico, y
pragmatico que se-realizd para la recoleccion de los datos de los ideogramas. Primero que todo,
podemos definir al.anélisis semantico como un proceso que nos permite extraer el significado,
o la interpretacion de.un.texto. En cuanto al lado pragmatico del analisis, aqui se representa la

comprension o la interpretacion percibida por terceros.

En el proceso de analisis’'semanticos, se realizé como primer punto la identificacion del
mensaje o idea original que transmitian cada uno de los cincuenta ideogramas. En la parte
inferior se vera ejemplificado el analisisyasi como también se vera sefializado con recuadros de
colores que representan en verde el Significado original de la idea que transmitié el autor
principal del ideograma; la parte sefializada'de, rojo representa la propiedad emotivo-fatica que
originalmente el autor intentaba transmitir en el ideograma; y finalmente sefializado de color
amarillo, se ve resaltado la identificacion al tipo de categorizacion al que pertenece, ya sea por
el tipo de registro empleado en el vocabularie, por lasaumnidades Iéxicas, por su ortografia, por la
versatilidad con la que cuentan al momento.de aplicarlos a contextos ajenos al presentado,

etcétera.

En cuanto al lado pragmético del anélisis, se representa la comprension o la
interpretacion de los ideogramas, que puede ser percibida por tefceres. Ya que esta parte es
trascendental, puesto que la idea original que ha sido plasmada, puede que no sea captada en su
totalidad por todo aquel al que llega el ideograma, debido a que puedesser-interpretada de un
modo ofensivo, o si su contexto esta cifrado lo cual hace que pueda ser interpretado de distintas
formas al propdsito original por el cual fue creado, y se necesite de una explicacion para captar
el “humor” o contexto al que se refiera. En la parte inferior se ejemplifica lo anteriar, Sefalizado
con azul, se muestra el sentido en el que puede ser interpretado el texto de manera diferénte a la
idea original; mientras que lo sefializado de rosa muestra el caracter emotivo-fatico que puede

ser percibido con ayuda del cuadro de imagen.
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MUESTRA DE ANALISIS SEMANTICOS Y PRAGMATICOS

Tabla 5 Simbologia para los analisis semanticos y pragmaticos

Simbologia para analisis

Verde: Rojo: Azul: Rosa:
Mensaje Propiedad Categoria Mensaje Propiedad
transmitido por | emotive-fatica resaltante en percibido por emotivo-fatica
el autor (analisis | transmitida‘per cuanto al terceros percibida por
semantico) el autor procesamiento terceros
de informacion

Nota: Sefializacion de los colores utilizados para resaltar las propiedades de los andlisis en las
proximas tablas (6 y 7).

Tabla 6 Ejemplificacién de los andlisis en un-ideograma

Anélisis Seméntico Anélisis Pragmatico
Ideograma (Interpretacion’original) (Interpretacion de terceros)
(Significade) (Interpretacion por terceros)

El mensaje "de™yneme “esalia el | El sentido de la frase del meme

- ; sentido de asombresque provocater | evoca hacia la libertad de
o . que cierto arquetipasno encajé gon, | expresion que existe para dar a
una figura culturalmente establecida¢ |, conocer la opinion de uno, en
este caso, sorpresa, incredulidad,

N4

inmnlos. SEmm"m (Propiedad emotivo-fatica) aspmbro e incluso sarcasmo.

Tal asombro es expresado con la
frase

de peliculas estadounidenses
al pablico latinoamericano.

Nota: Se hace el analisis y el resaltado de las propiedades de un ideograma en sus.analisis.

Partiendo de lo anterior, dichos aspectos de los andlisis fueron favorables para indagar
de manera més especifica en la informacion, y complementar el punto clave de la investigacion
que es analizar las cargas semanticas-pragmaticas de los recursos digitales en cuestion y las

repercusiones que afectan a los usuarios al momento de producir la lengua de manera escrita,
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esto es laeconomia del lenguaje. Ya que como se defini6 en secciones anteriores y

simplificAndolo,, se comprende que la Economia del Lenguaje es el proceso en el cual se

minimiza el‘esfuerzo invertido al momento de llevar acabo un acto comunicativo, sea escrito u

oral. Es por lo(ue, estos analisis permiten una mejor comprension del contenido léxico,

seméantico y pragmatico para complementar el proceso de interpretacion, puesto que la

interpretacion semantiea’ y pragmatica nos permite analizar los vinculos que ocurren en las

palabras, y asimismo comprender el caracter emotivo que expresa la oracion o el texto original,

el caracter fatico que se percibe,del cuadro de imagen y las gesticulaciones de los personajes

involucrados.

A continuacion, los analisis del restode Jos ideogramas del corpus:

Tabla 7 Analisis semanticos y pragmaticos.delyresto de los ideogramas del corpus

Anélisis semantico

Andlisis Pragmatico

Ideograma (Interpretacion.original) (Interpretacion de terceros)
e _ \ _ (Interpretacion  por  terceros)
(Bilateral) fL‘ L ‘j:m Malinterpretacién del proverbio
'"\’/ NIP li Jl:'\““ “vivir la vida como si fuera el

(Significado) © @™pien, ejempli-
ficando la mala‘admiqistraciéf del
recurso monetariQ justificAndolo
con la falsa idea de no poder
(proveniente de extranjerismos)
gozar del recurso a tiempo mientras
haya vida.

ultimo dia de nuestra vida”, se toma
tan literal la frase que no hay una
buena administracion de todos los
bienes de la persona, la cual, en este
mensaje, (Propiedad emotivo-
fatica percibida por terceros)
malgasta o pierde todos sus bienes
sing@epsar en el futuro proximo.

(Versatil)

, (Propiedad emotivo-
fatica) debido a que expresa
resignacion 'y  arrepentimiento
(Significado) de  algo  no
beneficioso para uno mismo, lo
cual no tiene remedio o reparacion.

(Interpretacion por terceros) Es un
referenteéya” una lamentacion por
parte de uno‘mismo, el cual no es
comunmente  expresado  hacia
alguien. Probablemente dada a que
la situacion (Propiedad emotivo-
fatica percibida “.por _terceros)
ocurrié sin un total CopfSentimiento
0 aprobacion.

#4

(Unilateral)

(Significado) que proviene de un
apego a una Ultima esperanza que
aligera la carga de un estado
(Propiedad emotivo-fatica) de
presion o de sufrimiento. En este

(Propiedad emotivo-fatica
percibida por terceros) Desanumo,
incredulidad, enojo y decepeion
(Interpretacion por terceros) por
crear una expectativa al recibir una
recompensa a causa de un gran
esfuerzo y sacrificio que al final no
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% 2 caso, de un trabajo cuya | valio la pena.
por esgagife bono nevidefio y o recompensa no era la esperada.
jefe affirece gbn cajas de pizza
(Cifrado) (Propiedad emotivo-fatica
B S (Significado) al | percibida por terceros) Sensacion

captar que él, o lo que se esperaba,
és~totalmente distinto, por ende,
(Rropiedad emotivo-fatica) trans-
miteel sentimiento de tristeza.

de desagrado y  decepcion
(Interpretacion por terceros) por
obtener algo muy diferente a lo que
se esperaba conseguir.

#6

P — ‘
- Al mejor hospital de México

LY por que pusiste

r a toserie a mi ex?

(Contexto ( dependiente)
Qe

8P ) que alude a
un? (Propiedad_..emotivo-fatica)
aconteécymiento de ‘edracter serio;
(Significado) con una“réplica del
personajé= " principal\yCa  un
argumento p@co serio solgre la nula
superacion qug”tiene hacia su ex
pareja.

(Interpretacion por terceros) Es la
representacion de una pregunta
obvia que deberia tener una
respuesta asertiva, pero se responde
con algo diferente del contexto al
que se esperaba, (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) representando un aura de
confusién y asombro.

#7

LUanao estas inentanao anorrar y
escuchas esa voz dentro de tu
cabeza que dice: “compralo”

-

o

(
(Significado) representando  del
conflicto interno, o la voz interna
que emerge y genera el sentimiento
de (Propiedad emotivo-fatica)
frustracion y avaricia al querer
comprar 0 adquirir un objeto nuevo
y percatarse que el estado
econémico es paupérrimo como
para obtenerlo.

(Contexto evidente) 2

Representacion de la (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) confrontacion con uno
mismoy (Interpretacion por
terceros) ya sea por una actitud o
accion ifiesperada que repercuta el
ambiente®Cangmico.

(Contexto versatil)

, (Significado) y en el
cémo pasan de un momento
tranquilo a uno que evoca
(Propiedad  emotivo-fatica) el
asombro y el miedo en una platica
espontanea.

La intencion es captar, (Propiedad
emotivo-fatica  percibida ) por
terceros) la sorpresa y/o @sombro
(Interpretacion por terceros) Que
puede existir en una situacion
imprevista.
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(Cuadro de imagen dependiente)

que
(Significado) permite representar el
caracter de (Propiedad emotivo-
fatica) burla y rebeldia hacia un
acontecimiento que se percibia
como negativo.

Se puede (Interpretaciéon por
terceros) representar como la
percepcion de una  actitud

(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) egocéntrica de
una forma descarada que se emite
por un comentario 0 una actitud
percibida.

#10

DENV, LYUE UPINE UL 1US YUE FEYIESE CON SUS

X porque les juran que ya van a cambiar?

(Registro coloquial)

I con  (Propiedad
emotivo-fatica) “sinceridad”
(Significado) de manera vulgar
haclagtasyactitudes cometidas por
individ@ose_externos al circulo
social.

Comentario (Propiedad emotivo-
fatica percibida por terceros)
vulgar emitido en una conversacién
que  puede ser  ofensivo.
(Interpretacion por terceros) o
clasificado como humor negro, que
puede ser bien percibido o no.

#11

S0quen o 16CHINAB0000000

(Cuadrode imagen dependiente)
1°\0) cg’ la
(Propiedad emotivo- fatlca) gloto-
neria que ocurre, debidodal exceso
(Significado) ¢fe_.comida{que se
posee en una f€cha en especiity,
como lo es fin de affo § navidad,

De manera grafica se ve
representada la (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por

terceros) exigencia (Interpretacion
por terceros) hacia algo en
especifico y que no se puede
esperar hasta tenerlo.

(Cuadro de imagen dependiente)

(Significado que acontece
entre amigas y/o conocidas;
(Propiedad emotivo-fatica) donde
se emiten comentarios agradables,
ylo criticas.

(Interpretacion  por  terceros)
Repfesentacion grafica de una
reuni®n entre un circulo cercano de
amigos,s(Propiedad emotivo-fatica
percibidazpor.terceros) que emiten
comentario§ \agradables o poco
agradables 'y que solo pueden ser
aprobados por“los que se
encuentran presentes:

#13

Pl CHEREES N1 06 IE SURDIED Rapn ‘

me vay a ir.

Yo

(Carécter versatil)

de la emoci6n de
(Propiedad emotivo-fatica) alivio,
alegria y burla, (Significado) hacia
algo o alguien que se espera se
retire a la brevedad.

Emision de una expresion que trata
de transmitir (Propiedad €metivo-
fatica percibida por terceros)
desagrado, impaciencia, (Interpre-
tacion por terceros) hacia alguigh
gue emiti6 un comentario poce
agradable.

134



#14

(Cuadro de imagen dependiente)

emocionado  por  (Propiedad
emotivo-fatica) desterrar, a alguien
y  (Significado) obtener un
beneficio positivo debido a lo
acontecido.

Representacion de (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) alegria, triunfo,

(Interpretacion por terceros) al
percatarse que ha ocurrido un
evento que se esperaba fuera de
resultado positivo.

#15

LU UL SITIPIRZES o SpISTIVer o Tdniejarn W
emociones

(Caréacter unilateral)

jaciet (Significado) del
marejo nulo de las emociones
(Prepiedad emotivo-fatica) (enojo,
calmg, alégria, etc.) que se emiten.

(Interpretacion  por  terceros)
Representacion gréafica del poco o
nulo manejo de las emociones
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) de coraje, enojo,
que emite una persona.

#16

SUUINUL ML OUY LUCTHES QUL gastie Ul

1000 d nero que ten'a en cosas

ANCCOSanas.

(Contexto_evidente)==#

Ca g % (Propiedad
emotivo:fatica) de #Sorpresa e
incredulidad (Significado) hacia un
acto obvio™ _ que contiene
consecuenciasgiegativas.

Representacion animica y
gesticuladora de  (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) sorpresa (Interpretacion
por terceros) al percatarse de algo
inesperado.

(Caracter bilateral)

(Significado) que
puede ocurrir al momento de leer
un texto (Propiedad emotivo-
fatica) y cambiar el sentido positivo
que tiene la lectura a uno negativo.

(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida™par terceros) Representacion
de lad@islexia o mala interpretacion
(Interpretacion por terceros) de las
palabras‘gu€ ocurre al momento de
una lecturaf

#18

R A S ‘
porque no te va a dar dinero
para la boleta de reposicion

Q

(Contexto  versatil)

(Propiedad emotivo-
fatica) “negativo” por parte de un
familiar (Significado) que puede
repercutir en una accién y que
afecte en la vida de la persona hacia
la que se dirige dicho comentario.

Se puede representaf como la
emision  de un ‘-=cOmentario
(Propiedad emotivo-faticay/perci-
bida por terceros) negativa Yy/o
burlén (Interpretacion por
terceros) hacia algo o alguiehwen
particular y que puede significar
mucho en el cambio de las actitudes
que cometa.
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#19

Yo despuls de dagdiln 2ape 8 mi perro por ‘
morderme

(Contexto no ortografico)

(Propiedad emotivo-fatica) for-
mando un contraste sentimental
(Significado) que expresa
inestabilidad emocional.

Cambio de estado animico
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) (enojo, sorpresa,
aprecio)  (Interpretacién  por
terceros) debido a las acciones y/o
actitudes cometidas por uno
mismo.

#20

Cuando intento comperanre come
un S2¢ 0 L2, Dere & gente sigue
probando los limites ce mi
paiencin

(Cuadro de imagen dependiente)
|2 de los
camhios de é&nimo (Propiedad
emotivo-fatica) (calma/enojo)
(Significado) debido a constantes
camifiossgele ocurren dentro de un
entorng

Se puede percibir el cambio de
animo (Propiedad emotivo-fatica
percibida por terceros) negativo al
no poder controlar las emociones
(Interpretacion por terceros) por
algo o alguien que perturba la
estabilidad en el estado del animo.

#21

Mi hermana y yo

En fotos En la vida rea

(Cuadro de imagen dependiente)

frofenia @@ 9o (Signifi-
cado) _de la tipical relacion de
hermang@sy que no" conviven de
buena manera, a menos:queisea por
(Propiedad emotivo-fatica) obliga-
cién o conveniéncia.

(Interpretacion  por  terceros)
Representacion de las actitudes
comunes y emociones (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) (alegria, amor, enojo)
recurrentes en la relacion entre
hermanos.

#22

~JQUE BONITO ESTATU PERROI
-JGRACIAS! L0 COMPRE EN..

¢CONPRE?

¢OUISTE COMPRE™D ‘

(Contexto cifrado)

(Propiedad
emotivo-fatica) (sorpresa, enojo,
desprecio) (Significado) debido a la
recepcién de un comentario que no
es percibido como positivo.

(Interpretacion  por  terceros)
Representacion de una reaccion de
cambie, de éanimo (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) _prejuicioso y negativo
hacia un.comentario recibido que es
percibido‘como negativo.

#23

uauy pacan v
Meses en Otro Pais y
luego Regresan en
Navidad

1 e,

(Caracter extenso)

un (Propiedad
emotivo-fatica) efecto de burla
(Significado) hacia alguien que
cambia de actitud de manera
artificial, paraemular olvido hacia
ciertas costumbres o actividades

que solia realizar.

La intensiébn serfa iransmitir
(Propiedad emotivo-fatiea “perci-
bida por terceros) hurlas o
desagrado, hacia un comentasio o
actitud emitida por alguienf en
particular.
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(Caréacter escaso)

(Propiedad emotivo-fatica) que
transmite  frustracion, sorpresa,
(Significado) debido al cambio de
planes que ocurre.

(Propiedad emotivo-fatica
percibida por terceros) La
intension seria el representar
sorpresa, asombro e incluso
frustracion, (Interpretacion por
terceros) que puede ser adaptada a
distintos contextos.

(Registro coloquial)

\

e (Propiedad emotivo-fatica)
gue gvoca una sensacion o emocion
de”lamento (Significado) por una
sefgsagon que se esta percibiendo.

(Interpretacion por terceros) La
intenciébn de  representar un
contexto sorpresivo y puede evocar
el sentimiento de (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) sorpresa, asombro, o
incredulidad.

#26

0 Viendio Que Por mas que trabajo

wnca tengo dinero

(Caracter (unilateral)
CipN
1”79 o
(Significado) vy en_Jda situacion
decadente”en su egghomia, y se
aprecid 4come rep€rete en su
situaciony, ‘mental” de_una forma
(Propiedad=¢emotiyo-fatiea) “triste,
ya que obtienespoco efectivo)por

trabajar en una grancantidad:

(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) Se percibe como
un contexto de aceptacioén, y a su
vez decepcion (Interpretacion por
terceros) ante una situacion de
carécter habitual, en el contexto de
un individuo.

#27

NUEVO LIBRO DE TWILIGHT
EDWARD SERA EL “HUMANO"
BELLA "EL VAMPIRO"...

(Cuadro de imagen'dependiente) '
. N
(Signi-
ficado) y el cambio de percepcién
que ocurre entre estos, asi como la
representacion del cambio de
expresiones. Y el como que
mantienen una expresién de
(Propiedad emotivo-fatica) asom-
bro y/o recelo ante un
acontecimiento.

(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) La intencion es
el representar sorpresa y asombro,
con © un_ 4pice de burla
(Interpretacion por terceros) hacia
un aconte€iggiento futuro.

#28

Solo ma voy a consontr un poquito
oy”

Muy bien, sutotal son 3,937

(Cuadro de imagen independiente)

expresa (Propiedad emotivo-fatica)
sorpresa, burla, e incluso asombro,
(Significado) ante una situacion
presentada.

(Interpretacion por ‘terceros) La
situacion en la que se veradaptada
es de contexto cotidignes, vy
representa (Propiedad emotivo-
fatica percibida por terceros)
asombro por una accion cometida
por un individuo.
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#29

— EnCuesta d¢ la beca: (En que
trabaja m:_”'pal
— Yo: (QUé aglin papa?

(Cuadro de imagen dependiente)

(Significado) una imagen
fusionada, la cual representa un
contexto académico en el cual se
emiten comentarios falsos que
evocan (Propiedad emotivo-fatica)
tristeza y lastima.

La intencion es el transmitir una
serie de emociones (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) alegria, falsa tristeza o
preocupacion, (Interpretacion por
terceros) con la intension de
engafiar o aparentar un sentimiento
falso al que en realidad se esta
percibiendo.

#30

Cuando te da mucha flojera en el
trabajo, pero necesitas el dinero.

(Cuadro de imagen dependiente)
$id
1 (Significado) ya que
repgésenta un momento en el que
oCurfe una accion (tic), que puede
ser.catlisa del (Propiedad emotivo-

fatica)estrés y/o presion laboral.

La situacion que se transmite,
(Interpretacion por terceros) es el
realizar una actividad que remunera
de manera econémica, (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) pero da pereza realizar.

#31

taltan B horas para comar wd

(Cuadroe de imagen dependiente)
wroe
wn"“tpr' y

(Significado)“ya que €l personaje
presentatie “realiza aCtiyitades de
un modo TAgonforme yga su vez
emite una expresion de (Propiedad
emotivo-fatica) @esagrado.

Latanstle

La intension es el transmitir
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) desagrado
(Interpretacion por terceros) hacia
un acontecimiento cotidiano de la
vida laboral.

(Carécter escaso)

manera (Propiedad emotivo-
fatica) asertiva, y de indole injusto,
(Significado) hacia una situacion
laboral.

Se strata de representar una
respuesta (Propiedad emotivo-
fatica” percibida por terceros)
insolentgg/ante (Interpretacion por
terceros).una situacion que puede
ser de cardCten) laboral, social y/o
estudiantil.

#33

Cuando 1000s me vean despues de
cuarentena y me dgan, “;Que te
panzo?”

(Contexto evidente)

el actuar del
(Significado) personaje y como
este recibe una critica que afecta de
forma (Propiedad emotivo-fatica)
negativa la percepcion de si mismo.

La intension es el trapsmitir la
sensaciéon de sentir (Propiedad
emotivo-fatica  percibida\.)) par
terceros) verglienza, confugiony
(Interpretacion por terceros) sobré
un comentario recibido.

138



#34

eI L e e g

saldrd consir ex

(Contexto escaso)

La intensién es el transmitir un
saludo de (Propiedad emotivo-

. s de fatica percibida por terceros)

(Propiedad emotivo-fatica) saludo, . S .
y agrado, (Significado) dirigida caracter antipatico y sarcastico,
hacia un’ sujeto de caracter (I_nf[e_rpretacic')n por  terceros)
aaradable dirigidos a una persona de caracter

g ' desagradable.
A U S
#35

:ﬂrﬂﬂ'mﬂ;ﬁmﬂﬁt (Contexto - evidente) El carécter principal es el transmitir
QUE ME DESPIERTE £ gue permita captar las una expresion (Propiedad emotivo-

emociones (Propiedad emotivo-
fatiea) de ira, asombro y/o enojo.
(Significado) Que serd emitida
come”comentario, hacia un sujeto
en espesifico.

fatica percibida por terceros)
burlesca, sarcastica, (Interpre-
tacion por terceros) que pueda ser
transmitida hacia una persona en
especifico.

#36

YO QUERIENDO HACER UNA
FIESTA PARA MI CUMPLE

MIS AMIGAS:
i s
L4

W

e,
. NI
R N

M o ab okchicasy

(Contenido extenso)

doat R
(Propiedad. emotivo-fatica) ironia,
burla, (Significado){ hacia una
actitud incipiente cometida”por un
familiar.

Se representa como una expresion
de (Propiedad emotivo-fatica
percibida por terceros) burla, en
una situacion que involucre tres
personas;  (Interpretacion  por
terceros) o puede ser utilizada de
forma metaforica, cuando se refiera
a pocas personas.

(Contexto evidente)* ElI enfoque
principal se

(Significado)  que
representan a las chicas super
poderosas y a los gestos emitidos
(Propiedad  emotivo-fatica) de
desagrado debido a la llamada
recibida.

(Interpretacion por terceros) Se
jepresenta  como una posible
gesticulacion, y ademanes que
puedensser emitidos, mientras se
recibe una orden, u comentario
poco (Propiedad emotivo-fatica
percibida‘por-terceros) agradable.

#38

/Aaeto me hici popo
1 profe de uni:

(Carécter unilateral)

transmite
(Propiedad emotivo-fatica) sor-
presa, asco, asombro (Significado)
debido al comentario desagradable
obtenido.

Representa (Propiedad.<emotivo-
fatica percibida por tercéros) una
gesticulacion de asombraf’ (inter-
pretacion por terceros) hacia una
actitud  poco  esperada (y/@
desagradable.
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#39

Me dijiste que
inias mucho difery QU@ Pagar

(Contexto evidente)

(Propiedad emotivo-fatica) desa-
grado vy desprecio, (Significado)
cometido o emitido hacia un
acontecimiento.

Transmite una (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) actitud burlona y de
cardcter grosero y antipatico,
(Interpretacion por terceros) como
respuesta a una situacion ocurrida.

#40

Enero ael LUZV.
Tercera Guerra mundial
Coronavirus

Alerta de Tsunam

(Contenido escaso)

§1CID;
(Significado) que expresa un
semblante de (Propiedad emotivo-
fatica)“ cahsancio y desesperanza
emitido.

Transmite una actitud de caracter
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) antipético,
cansado y/o irritado,  (Inter-
pretacion por terceros) hacia una
accion u acontecimiento que se
espera termine pronto.

(Cuadrodeimagen déependiente)
emillol] N
de caracter (Propiedad
emotivo-fatica) triste, (Significado)
en el que el peksgmaje captd uh
suceso de caracter@nggistioso.

Se representa una expresion de
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) tristeza, y/o
decepcion  (Interpretacion  por
terceros) emitida  hacia un
comentario de caracter directo.

#42

Wue ST 1ivle oL
aguinaldo micielas

(Contexto evidente)

(Significado) que busca transmitir
de una forma mas abstracta de la
(Propiedad emotivo-fatica) presun-
cién y antipatia que ocurre en una
situacion en especifica.

La lintension que se le asigna es el
ser “(Propiedad emotivo-fatica
percibida por terceros)
presuntutsO e, burlon  (Interpre-
tacion por_\terceros) ante un
acontecimiento de [avida cotidiana
0 que tenga up”significado en
especifico.

#43

CUANDO LLEGAS A TU CASA
Y TU MAMA TE PREOUNTA 81
YA LLECASTE

(Contexto versatil)

(Propiedad
emotivo-fatica) confusa y dudosa
(Significado) para el personaje que
piensa minuciosamente la
respuesta  que  deberia  de
proporcionar.

(Interpretacion por terceros)s La
intension es el transmitir ) tna
respuesta de caracter (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) l6gico y a su vez dudose
e irénico.
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#44

= Por favor, aVayag daiar el

formularigfys queo hay mas.
Ok, graciagg

Nombre: SebastiagVega

Apellido.

(Significado) La intencion del
meme es el transmitir un contexto
(Propiedad emotivo-fatica) triste y
arrepentimiento, (proveniente de)

La intensién que se le otorga es el
transmitir  una  situacién  de
(Propiedad emotivo-fatica
percibida por terceros) confusion,
(Interpretacion por terceros) y que
en situaciones (académicas,
laborales) pueden llegar a ser de
gran representacion de estrés y/o
perjudiciales.

El' meme (contexto versatil)
X de
carécter  (Propiedad  emotivo-
fatica),(Propiedad emotivo-fatica)
agresivos~(Significado) cometido
haciatalgo en particular que resulta

irritanteq

(Interpretacion  por  terceros)
Forma de representar el actuar ante
una situacion de (Propiedad
emotivo-fatica  percibida  por
terceros) caracter insoportable o
importuno de un modo literal.

(Significado) El=mgme resalta el
(contexto .. dependiente)

él \séntido d¢ (Propiedad
emotivo-fatica)  confusion  al
percibir una gcci@r anormals

La frase se ve presentada ante
situaciones de (Propiedad emotivo-
fatica percibida por terceros)
cardcter de emision dudosas,
confusion,  (Interpretacién  por
terceros) afiadiendo el ademan (de
la imagen presentada) como un
contexto de comprension en
especifico.

#A4T

al

(Cuadro de imagen dependiente)

(Significado) que emite
comentarios (Propiedad emotivo-
fatica) pasivo-agresivos.

(Interpretacion por terceros) La
fipalidad es el representar con la
frase un estado (Propiedad
emativo-fatica  percibida  por
terceros) de asombro, irritacion, e
incluso burla hacia un
acontecimiento.

#48

El sentido principal del meme se
enfoca en (Cuadro de imagen
dependiente)

la sensacion de (Propiedad
emotivo-fatica) cansancio y tristeza
(Significado) por un aconte-
cimiento esperado.

El humor se ve “representado a
través de (Propiedad Jemotivo-
fatica percibida por terceros) la
percepcion de la apariensig’g, tan
agradable,  (Interpretaciof \ por
terceros) y como un individug
busca sefialar la percepcion de=su
semblante.
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El sentido del meme es
(Significado) demostrar de una
forma (contexto extenso)

el nivel (Propiedad
emotivo-fatica) decadente socio
econémico en el que se percibe una
persona.

(Interpretacion  por  terceros)
Expresion utilizada de manera
humoristica para sobrellevar un
acontecimiento u expresar
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) burla en un tema
monetario.

El caracter representativo (cuadro

@ imagen dependiente)
» que
xpresa emociones de (Propiedad
vo-fatica) alegria, aburri-
m . (Significado) ante una

situa@eﬁalada.

(Interpretacion  por  terceros)
Representacion  de  emociones
(Propiedad emotivo-fatica perci-
bida por terceros) (Confusion,
alegria, aburrimiento) que sucesos
que acontecen de manera aleatoria.

N

% -y
L. %O‘
©

.

g
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3.7.INFERPRETACION DE DATOS

Resultados de'la recoleccion de ideogramas a través de un corpus linguistico

Para poder Jlevar a cabo los analisis proyectados a los ideogramas, fue necesario elegir
una muestra que contara con las caracteristicas necesarias para llevar a cabo un correcto analisis,
sin embargo, en un principiofesultaba muy complicado determinar qué elementos cumplian con
tales requisitos, es por tal‘metivo que, se opt6 por crear un Corpus Linguistico en el cual se
concentraran elementos con las”caracteristicas necesarias para llevar a cabo el estudio. Con
ayuda de una Rdbrica de Seleceién de Ideogramas, se logré determinar la muestra para la
creacion del Corpus, que posteriormente\dio paso a una mejor organizacién y administracion de
la informacién de cada elemento digital> Dicho instrumento no s6lo permitié documentar
informacion general del objeto de estudio,.sino que ayudo a la concepcion e identificacion de
las categorias que posteriormente servirian para estudiar a mayor detalle cada recurso digital;
informacién como: el origen de donde provenia’el meme; el nimero de unidades Iéxicas
empleadas para la construccion del contexto; la viralidad o popularidad del mismo en redes
sociales; asi como la primer muestra de interpretacion- superficial, eran elementos que

compondrian el disefio del corpus.

Resultados de la categorizacion de ideogramas

Los datos muestran que cada uno de los ideogramas tomados en cuenta para la
realizacion de este estudio posee una caracteristica que sobresale al momente de compararlas y
reagruparlos entre si; pues, tales elementos funcionan de una manéra muy especifica
dependiendo de su aplicacion e interpretacion, ya que su carga semantico<pragmatica y su
caracter emotivo-fatico son anicos por cada elemento debido a que estos representan una
reaccion o sentimiento que surge de alguna situacion o fenomeno en particular: “los memes son
discursos icono-verbales que se usan para representar una realidad extraida de la cosmovision
popular, por lo que, a mas de ser un producto cultural se consideran vehiculos para la opinion
publica”. (Valverde, 2015)
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Al _reagrupar cada uno de los ideogramas para analizar una propiedad en particular, se
observa que todos los elementos que conformaban un subgrupo actuaban como una unidad méas
concreta que permitia llevar a cabo un analisis general de dicha propiedad, lo que significa que,
al evaluar la mismalcaracteristica en todos los elementos, ya era posible percibir los ideogramas
de tal grupo como una,amalgama que podia ser estudiada desde una sola perspectiva, 1o que
permitié que con sélouna pequefia muestra (uno o dos elementos) del subgrupo se pudiera
estudiar la propiedad ensCuestion ignorando asi los multiples contextos y situaciones que
expresaban los elementos del resto del grupo, pues lo que se evaluaba era la forma en la cual los
ideogramas enriquecen los actos comunicativos a partir de cada una de sus propiedades:
versatilidad; caracter emotivo-fatico;, contextualidad, registro del vocabulario; entre otras

propiedades que involucran la parte viSual.

Se tomaron en cuenta siete propiedades a evaluar por cada uno de los elementos, los
cuales a su vez conformaban subgrupos por propiedad cuyo propdsito consistia en revelar las
dimensiones de las caracteristicas de<los-ideogramas, es decir, medir la forma en la que la
propiedad del ideograma esta presente tanto/en lo visual'como en lo Iéxico. Los resultados de la
primera categoria que evallUa las unidades«€xicas que componen los memes muestran que
mientras mas unidades (palabras) sean empleadas‘en el ideograma, mayor complejo y elaborado
puede ser el contexto representado o el referente; mientras que.es.ideogramas que se componen
de una cantidad menor a 7 unidades léxicas se definen como mueStras de expresion y reaccion
a alguna situacién, lo que hace que sean ain mas versatiles para su_ empleo, puesto que puede
ser aplicados como referente en maltiples contextos. Por otro lado, en lasCategoria que evalla la
parte visual de los ideogramas obtenemos que el cuadro de imagen tiené\un rol mucho mas
importante de lo previsto, ya que complementa la parte textual del mensaje o contexto empleado,
haciendo que el caracter emotivo-fatico sea percibido a través de la misma imagen; o cual crea
lazos més directos con el referente y hace que las conexiones con el usuario se«efuercen al
compararlos con las experiencias vividas por parte de los internautas; se establece que'ehcuadro
de imagen facilita en cierto punto el proceso de interpretacion del meme, pues algunoS-porsi
mismos tienen la mayor carga semantica reflejada en la imagen, lo cual hace que el texto escrito
pase a una categoria de importancia menor para el usuario pues la atencion se enfoca en el

referente que la imagen evoca.
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La.categoria que evalla el registro permite observar que la esencia de los ideogramas es
expresar reacciones, sentimientos y evocar a eventos con humor, y para lograr ello, el registro
empleado en elwvocabulario utilizado debe estar acorde a la comunidad y el medio por el cual es
compartido, es decir, que el lenguaje esta inteligentemente adaptado para una poblacion en
especifico cuyo registre y humor es el mismo para poder interpretar el contenido seméantico y
pragmatico del elemento. Es por ello que, existen ideogramas que son dificiles de interpretar
debido a que probablemente el receptor no posea el registro adecuado para lograr una
interpretacion correcta y por’ende una comprension; por su puesto que la ortografia también es
un detalle muy importante, y esta es otra propiedad evaluada en los memes. Al menos en la
muestra recolectada para el Corpug’Linguistico, existe una minima cantidad de elementos cuya
ortografia no es la adecuada, pero se©hserva que el uso de una mala ortografia es usado como
modo de expresion y asimismo como vehieulo para expresar el humor, aunque no se omite el
hecho de que también las causas provengan.de,los malos hébitos de escritura por parte de los
creadores. (Salazar M. R. 2017)

Continuando con la evaluacién del_caracter®emotivo-fatico de los ideogramas, en esta
seccion se pudo reconocer que esta propiedad esta ligada.de manera muy directa al cuadro de
imagen ya que esa caracteristica de expresion y tono,no puedeser transmitida a través del simple
texto escrito, sino que es necesario tener un referente visual parapoder percibir esto, lo que se
logra con la imagen del ideograma, pues podemos establecer reférentes al ver las expresiones
de los personajes involucrados, asi como se describio anteriormente. Y finalmente, en los
analisis de las Gltimas categorias: versatilidad y contextualidad de los idéagramas, se concret6
que para que un meme sea versatil en cuanto a la aplicacion de multiples contextos es necesario
que su carga semantica se limite a reacciones, sentimientos o ilustraciongs, de eventos
relacionados a una experiencia que pueda ser evocada por el mismo; segundo, gue,su registro
pueda ser entendible por una comunidad méas amplia y no se limite a un grupo sogiallo medio
social en especifico; y tercero, que su contexto no esté muy cifrado, es decir, dificil de interpretar
si no hay conocimiento previo. Con tales elementos a considerar, se puede establecer ‘gue-un
ideograma, en este caso un meme, es versatil ya que puede ser aplicado en diferentes contextos
porgue su carga semantica expresa una reaccion o sentimiento; porque su vocabulario es

entendible; y porque su deixis es maleable.
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Resultadosde los anélisis seméanticos y pragmaticos

Una“vez sintetizada la informacion del contenido de cada ideograma, los analisis
semanticos y pragmaticos fueron llevados a cabo en cada uno de ellos dando como resultado la
exposicion de los“significados intrinsecos del contenido de los mensajes, revelando asi las
interpretaciones del mensaje principal del meme, los cuales los autores querian transmitir; no
obstante, esto ultimo se refleja en el analisis semantico pues es aqui en donde se observa que el
propdsito de la creacidn de 1os'mismos favorecen a un proceso de empatia y asimilacion de un
sentimiento o reaccion provenientes de un suceso, por lo que la carga de mensaje contiene
Unicamente esos elementos que generan una deixis especifica a la cual tomar como punto de

referencia.

Por su parte, en los andlisis pragmaticos, la percepcién del contenido cambia
drasticamente debido a la propiedad.de'versatilidad.en la aplicacion de los ideogramas a distintas
situaciones, pues es aqui donde las pesibilidades/para interpretar el contenido del mensaje se
vuelven cada vez mas amplias, ya que 1os receptores‘ligaran los referentes obtenidos a sus
propios conocimientos empiricos, haciendo gue.-haya mas de una interpretacion posible para un

tercero teniendo mas de un punto de referencia:

Asi que, se puede concretar que debido a las propiedades-de versatilidad a la aplicacion
multicontextual que poseen los ideogramas, es posible obtener m&s'de una interpretacion por
parte de los receptores, mientras que Unicamente existe una interpretacién por parte del autor, o
en su defecto del emisor del acto comunicativo la cual permanecera fiel al’'sentido, sentimiento

0 reaccion emitida en la captura de la obra en la cual el ideograma es basado comao, referente.
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CONCLUSIONES FINALES

En este estudio se confirmd una vez mas que el lenguaje estd en constante evolucion,
aun siendo en forma-digital, la lengua ha sido adaptada a este nuevo medio. Los usuarios al
expresarse enriquecen’sus escritos con nuevos recursos que favorecen a una mejor expresion de
los mensajes de sus textos, /etorgando una identidad propia y un estilo diferente a ese proceso
comunicativo, lo que hace'que exista una gran diferencia entre el lenguaje escrito en un plano
fisico y el lenguaje escrito a traves de medios digitales como lo son las plataformas de redes
sociales actuales. La revolucién y-€volucion de estos medios ha ocasionado que la forma en la
gue se comunican los usuarios sufra’de-todo tipo de cambios, unos beneficiosos, pero otros un
poco perjudiciales; sin embargo, es ingvitable pensar que estos cambios en el lenguaje han
ayudado al desarrollo de la misma sociedadypues con estas nuevas formas de comunicacion se
crean lazos mas estrechos y solidos al#momento de llevar a cabo un acto comunicativo haciendo
que ambas partes del acto, emisor y receptor, formen una conexion mas fuerte a nivel semantico-
pragmatico y psicosocial, ya que todos.los conocimientos empiricos, la cosmovision, y la
percepcion de larealidad logran establecer un grado de'empatia en ambos participantes, teniendo
como resultado que el flujo e intercambio de informacion4pueda ser concebido tal cual como se

Ileva a cabo en el plano fisico.

Durante esta investigacion se abordd como objeto de estddiova los ideogramas como
signos linguisticos que contienen una carga semantica definida previamente por el autor, la cual
tiene la facultad de ser o no ser interpretada correctamente por partesdek receptor del acto
comunicativo si este posee 0 no los conocimientos empiricos necesarios para llevar a cabo dicha
interpretacion. Cada ideograma representa una referencia a algun evento o suCeso.conocido, y
puede variar su tipo dependiendo de las propias caracteristicas del mismo, como<lo son su
extension léxica, registro de vocabulario, versatilidad para la aplicacion a contextosvariados,
etcétera. Asi que, dependiendo del proposito por el cual el ideograma es creado, el contenido
semantico-pragmatico sera de una u otra forma abstracta, en el aspecto de que su significado Se
encuentra a merced de la percepcion y posterior interpretacion del o los receptores. Tal es el

grado de complejidad del mensaje de ciertos ideogramas que hacen que funcionen como un
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objeto‘independiente de interpretacion que resuelve la necesidad de describirlo con palabras
dentro de'la conversacion, por lo que los usuarios economizan un poco el lenguaje al Gnicamente

utilizar esos‘referentes dentro de sus actos comunicativos.

Los ideogramas,como portadores de un contenido semantico-pragmatico predefinido se
limitan a ser empleadaos*®Como referente de un solo evento o grupo social, aunque, es necesario
mencionar que el disefioy-a.creacién del mismo jugaran un papel méas importante del pensado;
esto es, que si un ideograma=es, disefiado exclusivamente para referenciar un evento que
Unicamente cierto grupo social conoce, vuelve a este elemento inservible como referente para
otro tipo de comunidad, puesto que’su.creacion se habria limitado a un registro especifico, una
deixis especifica, y hasta una fuente Gn,poco mas privada a diferencia de los otros ideogramas
con caracter multicontextual, los cuales si-pueden ser aplicados a diferentes contextos y ser
utilizados como vehiculos de conexiones referenciales en la comunicacion de diversos grupos
sociales y hasta generacionales; con-€stos el proceso,de interpretacion del mensaje no se cerrara

a una deixis especifica o un registro espeeifico.

Y una vez comprendidas un poco més_las funciones y significados de los ideogramas
dentro de las conversaciones, y habiendo estudiadola manera'en la cual estos recursos digitales
crean referencias a partir de eventos con fragmentos de obras'de‘entretenimiento social, se llevo
a una conclusion acerca de estas referencias y su repercusion en el’plano social. La inclusion de
las referencias hacia la cultura popular dentro de los actos comunicativos permite que los
participantes conciban a las mismas referencias como una realidad alterpaal.momento en el que
se lleva a cabo la conversacion, pues los ideogramas fungirian como es@s\signos linguisticos
que evocan a los sucesos previamente vividos o experimentados que vuelven a la:eonciencia de
los participantes creando las relaciones con la referencia y experimentando un sentimiento de
empatia que ayuda a comprender en su totalidad el mensaje que el emisor quiere dar aiconocer.
Es asi como estas referencias se vuelven cada vez mas recurrentes en las conversaciones‘de los
internautas no solo dentro de los medios digitales, sino que también se van expandiende-al
mundo fisico tomando forma de ejemplificaciones que sirven para crear un chiste o darle gn
grado diferente de humor a la conversacion relacionandolo con un evento dentro de la misma

cultura popular.
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Siendo que la postura final se incline a confirmar que el fendmeno de Economia de
Lenguaje’si sé encuentre presente en los actos comunicativos de todo tipo de internautas y que
no se limita"Unicamente al uso de ideogramas para enriquecer tales procesos, pues se puede
lograr esto con (a, configuracion de frases y palabras para tornarlas méas cortas y fluidas; o
empleando estos Tecursos como signos linglisticos cuya carga posee la facultad de ser
interpretada como un Cenjunto de ideas y conceptos que complementan el proposito del mensaje
por parte del emisor. Lossideogramas entonces son complementos necesarios para llevar a cabo
conversaciones en la actualidads; pues como se ha planteado a lo largo de esta investigacion su
proposito es de afiadir a los actos de comunicacion escrita aquellas propiedades del lenguaje
oral que no pueden ser expresadas© representadas en el lenguaje escrito, como: tono, emocién,
gesticulacién, reaccidn, y sentimiento;\lo cual se logra con estos recursos digitales que sirven

como referente e ilustracion de alguna Citatextual por parte del emisor para evocar un suceso.

Satisfactoriamente se ha eomprendido_con mayor detalle esa carga semantica y
pragmatica de los ideogramas que no _se puede apreciar a simple vista y que necesita ser
interpretada con detenimiento, lo que haCe.que las conversaciones contengan una mayor carga
de significados de lo que parece. Queda abierto el camino para que se siga estudiando y
analizando esta nueva forma de sustentar y referenciar la informacion que se libera dentro de
los actos comunicativos, pues ahora existen pequefios videos.o-shorts que emplean las redes, y
gue ahora contienen audio, expandiendo mas los rangos de intérpretacion de los mismos y

utilizando el ritmo para permanecer por mas tiempo en la memoriade,los receptores.
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ANEXOS



CORPUS LINGUISTICO DE IDEOGRAMAS

#1

Origens(extraccion): Pelicula

“.Donde estan las rubias?
itulo en espafiol latino
titulo € I lat

Tipografia? OPTlIgnite

Unidades léxieas: 2

Propiedad emotivo  -fatica

transmitida:
Asombro, sorpresa; sentido de
incredulidad

iDIABLOS, SENORITA!

Deixis: Momento en €l que se
descubre algo inesperado y
dificil de asimilar. Fuera de lo
comun.

Escena de la pelicula “White chicks”, el dialogo se
reproduce en el minuto 45, en el cual el personaje
de Latrell (Terry Crews) expresa sorpresa al ver el
personaje de  Marcus (Marlon Wayas) ingerir

Viralidad: 5,870 v.c.

comida en exceso (2004).

Origen (extraccion):
Caricatura “La Pantera Rosa”

Tipografia: Sans serif

Unidades léxicas: 20

#2

Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Tristeza, cansancio

“Voy a gastar mi dinero, total no
sabemos si mafana estaremos
vivos”

Yo vivisimo y sin dinero al dia
siguiente:

Deixis: Arrepentimiento de un
acontecimiento sucedido

Viralidad: 3,500 v.c.

The Pink Panter Shows.episodio 24 “Suefio rosa”.
En dicho episodio la pantera rosa no puede dormir
ya que hay un gato maullando. La primera emisién
del programa fue el 6 de Septiembre del afio 1969
en television estadounidense:
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Qrigen (extraccion): Genérico
(Instagram)

Tipografia: Taberna

Unidades léxicas: 2

Propiedad.emotivo  -fatica
transmitida:

Preocupacion, arrepentimiento

#3 9
Deixis: Expresion.de Personaje que se hizo viral en el 2019, ya que el
arrepentimiento duefio de “Balltze” (un perro de raza Shiba Inu)
Viralidad: 7,385 v.c. posted en Instagram una foto del canino sentado.
Dicho canino fue utilizado en distintos memes
debido a sus simpaticos gestos. Actualmente el
canino tiene 12 afios, los cuales cumplié el 9 de
enero.
Origen (extraccion): Genérico Cuando no renuncié a mi trabajo
. por esperar el bono navidefio y el
Usuario  @heresyourmonkey- jefe aparece con cajas de pizza.
content (TikTok)
Tipografia: Sans serif O
Unidades léxicas: 19 A/\%Q‘(j '
Propiedad emotivo  -fatica cﬁ
transmitida: .
w4 Sorpresa, confusion
Deixis: Sentimiento de Es el personaje deamna.cuenta de TikTok quebasaba
sorpresa y confusion a un su contenido en la vida'de George (el mono).
acontecimiento. Personaje que se hizoiral en redes sociales
Viralidad: 9,500 v.c. realizando acciones.
Origen (extraccion): Los g
Simpsons (Serie)
Tipografia:  Branding SF
narrow bold otf :
Unidades léxicas: 9 WicEste sl
Propiedad emotivo  -fatica muerrveRsc
transmitida:
#5 Asombro, sorpresa, sentido de

incredulidad, decepcion,
conformidad obligada

Deixis: Decepcion a no obtener
lo esperado.

Viralidad: 4,788 v.c.

hogar” (Helter Shelter ); en dicho fragmento los
personajes (la familia Simpson) estan en busca de
un lugar en el cudl vivir. Serie creada por Matt
Groening, a través de la cadena televisiva Fox.
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Qrigen (extraccion): ¢Adénde irias si te da coronavirus?

. &Y por que pusiste
Twitter ir a toserle a mi ex?
Tipograffa:  Sunset serial

heavy

Unidades léXicas: 22

#6 Propiedad emotivo  -fatica

transmitida:

Asombro, confusion,

admiracion

Deixis: Confusion hagiauna  Laimagen se hizo viral por la cuenta de

respuesta dada. @bomboclaa; cuya cuenta difunde  imagenes de

Viralidad: 10,600 v.c. felinos en la cual le da un contexto comico.
Origen (extraccién): El Show Cuando estas intentando ahorrar y
de los Muppets escuchas esa voz dentro de tu
Tipografia: Tondo regular cabeza que dice: “cémpralo”
Unidades léxicas: 15
Propiedad emotivo  -fatica | Sl
transmitida:

#7 Ansiedad hacia obtener algo;

confusion, interés
Deixis: Situacion de Fragmento extraido de la serie  “El show de los
aceptacion he identificacion, Muppets”, en el-cual el personaje de Kermit la rana,
hacia una actitud realizada. interactua-con su némesis Constantine.
Viralidad: 5,981 v.c.

Origen (extraccion): un

Compania IKEA inspector

Tipografia: Aristdtelica pro

text con

Unidades léxicas: 7 e

Propiedad emotivo  -fatica billeteras

#8 transmitida:
Preocupacion, sorpresa, temor. b0

Deixis:  Sorpresa ante un Es un peluche de un orangutan que perteneee a la

acontecimiento que irradia compafiia IKEA, el cual pertenece a la coleecion de
temor DJUNGEKSKOG. Se volvid viral en redes
Viralidad: 12,500 v.c. sociales, creando dialogos ficticios que encajanmalla

perfeccion con las facciones del peluche.
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Qrigen (extraccion): Grupo de MI SOBRINO Y YO LLEGANDO DE LA
FaceBook “OK chicas” TIENDA CUANDO SUMAMA CLARAMENTE

ME DIJO QUE NO LE COMPRARA DULCES
Tipografia: Luxury diamond L~

-3
Unidades léxicas: 19

Propiedad-emotivo  -fatica
transmitida:
Presuncion y burla

#9
Deixis: Representaa’burla La imagen de Jorge Van Ranqguin y George el mono
hacia una accion que Se pidio  crean una simil. El fragmento en el que el conductor
no se cometiera. de television Jorge van ranquin participa fue
Viralidad: 5,473 v.c. tomado de uno de los sketches en lo que participo.
En cuanto al mono George tomaron el fragmento de
la-cuenta de TikTok @heresyourmonkeycontent,
para luego unirlas y formar el meme conocido.
@) rigen (extracci()n): TVG -Sefio, ;qué o|_)ina de los que regresan. con sus
. ! ex porque les juran que ya van a cambiar?
televisora de Guanajuato .
Tipografia: Noto sans
Unidades léxicas: 18
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Incredulidad y burla \
#10 / 1 ,“i‘l(’:"i‘aszdfe%ente pend$%@
Deixis: Burla hacia una las Es una televisora. guanajuatense, que realizo
creencias ajenas. entrevistas a una sefiora que vendia yerbas. En esta,
Viralidad: 3.677 v.c. se le cuestionaba como-afrontaba en ese momento
la cuarentena por COVID-19 y en dicha entrevista
promociond su negocid y contestd a una de las
preguntas del entrevistadoron la frase que la haria
viral en redes sociales.
Origen (extracci(')n): Sabrina Saquen el recalentadooooooo
la bruja adolescente (Serie)
Tipografia: Duera normal otf
Unidades léxicas: 10
Propiedad emotivo  -fatica
#11 transmitida:

Exigencia, impaciencia.

Deixis: Demostrar Salem el gato , personaje secundario de la seri€e
impaciencia hacia algo que se  “Sabrina The Teenage Witch . Dicho personaje
quiere. aparece constantemente en la serie y pasa por
Viralidad: 10,204 v.c. diferentes acontecimientos que lo pueden llegar a

beneficiar o no.
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#12

Origen (extraccion):  Grupo MIS AMIGAS Y YO DESPUES

« i nne?? DE ESTAR HORAS HABLANDO DE
dg Facebqok Ok Chl(_:as CHISMES AJENOS
Tipoegrafia: Luxury diamond o =0~ I\ P i

Unidades léxicas: 15

Propiedademotivo  -fatica
transmitida:

Expresa relajacion,

resignacion

Deixis: Es un contexto que Fragmento tomado de la serie The Nanny (La Nana
expresa resignacionthacia un  Fran), el cual permite sefialar un contexto entre
acontecimiento y clara amistades y lo que sucederia en esta reunion.
tranquilidad.

Viralidad: 7,000 v.c.

#13

Origen (eXtraCCif)n)j El cliente: si no me atienden rapido
Generico — La Familia P.Luche me voy a ir.

Tipografia: Manual round

Unidades léxicas: 16 .

Propiedad emotivo  -fatica ;
transmitida:
Alegria, desdén

8,

oy J
4STY0UE SE LARGUE!

Deixis: Exaltaciony faltade  Fragmento tomado_de la serie mexicana La familia
importancia, hacia un P.Luchegdicha serie tuvo una duracion en emision
comentario emitido. desde el'2002 hasta el 2012.

Viralidad: 8,677 v.c.

#14

Origen (extraccion):
Facebook - Genérico

Tipografia: ~ Flowy sans
regular rust off

Unidades léxicas: 19

Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:

Felicidad, astucia,
comparfierismo

Deixis: Satisfaccion haciaun  Master Chef Celebrity, programa mexicano
acontecimiento realizado en transmitido por el Canal Uno, en dicha emision
equipo participaron “celebridades” de la television

Viralidad: 9,305 v.c. mexicana.
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Qrigen (extraccion):
FacCebook - Genérico

Cuando empiezas a aprender a manejar tus
emociones

Tipografia: Agape otf 7
Unidades léxicas: 12
Propiedad,emotivo  -fatica
#15 transmitidgi _ 3
Ira, frustraciom; resignacion y
tranquilidad LEnulo. ranqulo.ya pesd
Deixis: Pérdida‘del.control de Hércules, filme estadounidense transmitido en el
emociones al ocurtir-algo afio 1997. Escena que representa al dios Hades
inesperado enojado por un acontecimiento que no ocurrio a
Viralidad: 8,455 v.c. como lo esperaba.
Origen (extraccién): Cuando me doy cuenta que gasté el
Facebook - Genérico poco dinero que tenia en cosas
- p Innecesarias.
Tipografia: Decour complete
condensed
Unidades léxicas: 14
Propiedad  emotivo-fatica
#16 transmitida:
Sorpresa
Deixis:  Sorpresa hacia una “-Fragmente.tomado del programa  japonés, para
accion cometida nifios, “Nifias en.crecimiento ” capitulo 1 (mucho
Viralidad: 12,807 v.c. gusto);-nombre dado en Latinoamérica. El
momento.en que” Pedro (el mono) presenta a un
nuevo compariero’y,stymaestra lo regaia. Debido a
sus facciones si expresion se hizo viral.
Origen (extraccion):
Facebook - Genérico
Tipografia: Hellrock regular
Unidades léxicas: 9
Propiedad emotivo  -fatica
#17 transm_i?ida:
Confusion :

Deixis: Momento en el que se
realiza una mala lectura,
cambiando el dignificado
original por uno mas vulgar.

Viralidad: 9,216 v.c.

Fragmento tomado de la serie mexicana“Elchavo
del 8, creaday protagonizada Roberto Gomez
Bolafios (Chespirito), fragmento del capitulo 171
(confusion de cartas).
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Qrigen (extraccion): g

@famcardib  usuario de e I Eolate i Tepasoo

Instagram

Tipografia: Unica77 bold

Unidades-éxicas: 20

Propiedad emotivo  -fatica
#18 transmitida:

Burla

Deixis: Momento en.el que se  Imagen compartida por la rapera Cardi B, en el afio

que transmite burla hacia algo  del 2018. La foto fue acompariada por el mensaje

0 alguien para querealice una  “mi mama dice que todos tienen que jugar

accion conmigo.”

Viralidad: 10,564v.c.

Origen (extraccion): Pelicula T 0 00 00 1000
Barbie Fairytopia mermaidia DAt
Tipografia:DOPKoprun solid
otf

Unidades léxicas: 11
Propiedad emotivo  -fatica

#19 transmitida:
Alegria T
Deixis: Desdén o minima Fragmento extraido de la pelicula Barbie
importancia hacia una accion  Fairytopia mermaidia . En la imagen original se ve
que contuvo una reaccion con  al personaje bibble eemiendo frutas que se
anterioridad. encuentran en el fondo del mar y poseen el poder
Viralidad: 5,870 v.c. de otorgar el don de canto.a todo aquel que

consuma el fruto.

Origen (extraccion):  serie Cuando intento compgftarme como
Barney y sus amigos bt minbe i g
Tipografia: DOPKoprun solid peciRicie
otf '
Unidades léxicas: 18
Propiedad emotivo  -fatica

420 transmitida:

Frustracion , ira. — o =
Deixis: Momento en el que se  Fragmento tomado de la serie Barney y sus amigos,
intenta actuar de cierta forma  serie emitida en el afio 19992, dicha imagen fue

esperada y se muestra editada en diferentes contextos y afiadiéndole mas
frustracion por no poder actuar objetos, para encajar acorde al texto establecido.
como tal.

Viralidad: 6,879 v.c.
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Qrigen (extraccion): usuario
de"Facebook

Tipografia: Neue helvética

Unidades Iéxicas: 10

Propiedad\emotivo  -fatica
transmitida:

Ira, hermandad, frustracion.

Mi hermana y yo

En la vida real

En fotos

#21
Deixis: Momento en.el que se  Fragmento extraido de un video publicado en
compara Facebook por el padre de las nifias. Son unas nifias
Viralidad: 13,467v.C. brasilefias (Maria Eduarda y Maria Antonia) las
cuales se hicieron virales en el afio 2020, debido a
que la mayor le apagd las velas de su pastel y la
menor se eno jo Y le jald los cabello en forma de
venganza.
Origen (extraccion): Pelicula —jQUE BONITO ESTA TU PERRO!
Matilda —iGRACIAS! LO COMPRE EN...
Tipografia: OPTlIgnite
Unidades léxicas: 12
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida: . - . y
#22 9345 c¢“CONMPRE"? ¢DUISTE “COMPRE"®

Deixis: Representacion de una
actitud arrogante hacia algo
que suena indebido.

Viralidad: 5,870 v.c.

Fragmento obtenido de la pelicula Matilda, Dicho
fragmente_de lapelicula contiene un contexto
diferenteEmma Thempson( Troncha toro)
cuestionara una nifia;para luego lanzarla al darle
vueltas con sus trenzas.
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Qrigen (extraccion): Pelicula
Chueky el mufieco diabdlico

Tipografia:  Paradise point
extended

Unidadgséxicas: 22

Propiedad emotivo  -fatica

transmitida:

Cuando pasan 6
Meses en Otro Pais y
luego Regresan en

Navidad

#23 - :
Presuncion, arrogancia.
Deixis: Criticasnacia la accion fragmento tomado de la pelicula Child ’s play
cometida por alguien (Chucky el mufieco diabélico), momento en el que
aparentando olvidasun el mufieco trata de transferir su alma al cuerpo de
acontecimiento con el que un niflo. Fragmento editado por un usuario de
crecieron. Twitter .
Viralidad: 8,920 v.c.
coe::,ggg (extraccion ) Caso (:unrmurfriu|Jrr,munmusi1uw
Tipografia: Madrid grunge Qg ? ' [l
Unidades Iéxicas: 2 . ‘ '
PropleQQd e-motlvo -fatica ESTUPIDA. MI FINIDE
transmitida: SEMANA-IDIOTA!

#24 Sorpresa, fastidio, enojo. - ' :
Deixis: Sorpresay resignacion Fragmento abtenido del programa caso cerrado.
hacia un acontecimiento que Dicho-programa.realiza capitulos con simulacion
pasara. de una corte estadounidense. En el capitulo le
Viralidad: 12,400 v.c. lanzan‘agua al actor-day Colindres( esteban alegria)

y responde con la epicadrase jestupida, mi pelo,
idiotal

Origen (extraccion):  series S s s 000 MR CHUCIA ¥ vt s
Derbez en cuando =
Tipografia: Clandestina sc
Unidades léxicas: 11
Propiedad emotivo  -fatica = :

4o transmitida: /s \“i\;‘\gv 4\
Decepcion asu'makina
Deixis: Representauna ~ Sammy Pérez actor mexicano. Frase iconicaque el

expresion de asombro hacia
accion presentaba una
solucion.

Viralidad: 5,870 v.c.

actor decia y que fue utilizada en diferentes
contextos.
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Origen (extracci(’)n): Barbie oI Tie M TESS_=TI3I=m
dream house T.TLET=TES 3 Mens

Tipografia: News cycle
Unidades léxicas 10
Propiedad,emotivo  -fatica
transmitida:

Decepcion y aceptacion

#26
Deixis: Aceptacion haciala Barbie dream house, transmitida por el canal de
accion de obtener pocos cartoon network, en el cual se aprecia la vida diaria
ingresos. de barbie y sus amigos. Serie transmitida en el afio
Viralidad: 11,355 v.c. 2012. Dicho fragmente se hizo viral por el contexto

gue,presenta la imagen.

Origen (extraccion): Pelicula CUANDO TE ENTERAS QUE EN EL
“¢Donde estan las rubias? 72 NUEVO LIBRO DE TWILIGHT
(titulo en espaiol latino) EDWARD SERA EL "HUMANO" Y
Tipografia: OPTlIgnite
Unidades léxicas: 2
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:

#27

Asombro, sorpresa,

Deixis: Momento en el que se  Fragmento obtenido deda pelicula de la saga
sefiala el cambio de personajes crepusculo-eclipse. En dichofragmento se hace
de una historia referencia al nuevo libro quetendra una nueva

Viralidad: 6,890 v.c. perspectiva de los personajes.
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Origen (extracci(’)n): "So o me woy a consentir un pogquitc
JeffreStar canal de YouTube noy"
Tipografia: helvetiquette -uy bien, sutots son 3.937
Unidades léxicas: 13
Propiedad,emotivo  -fatica
transmitida:

#28 sorpresa, admiracion

Deixis:  Sorpresa haciaun  Jeffree Star, youtuber makeup artist, realiza video
acontecimiento realizados reacciones en su canal de YouTube, debido a sus
Viralidad: 5,678 v.c. divertidos gestos se volvio viral

Origen (extraccion): Hora de — Encuesta de la beca: ¢En qué
faro trabaja tu papa?

Tipografia: Pawl Slim regular — Yo: ¢(Qué es un papa?
Unidades léxicas: 14 —

Propiedad emotivo  -fatica e
transmitida:

#29  Tristezay burla

Deixis: Burla hacia una Cantante brasilefia,Joelma. particip6 en un

pregunta de carécter serio programa.de variedades brasilefio(Hora de faro), en

Viralidad: 5,870 v.c. el cual‘fue realizande gestos conforme la
transmisién avanzabasy los internautas editaron sus

fotos.

Origen (extraccion): serie Yo
soy Betty, la fea.

Tipografia: OPTlIgnite
Unidades léxicas: 12
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:

Flojera, tristeza y decepcion.

Cuando te da muckaflojera en el
trabajo, pero necesitas_el dinero.

#30

Deixis: Decepcion haciano Yo soy Betty, la fea. Serie colombiana, producida
poder realizar una accion que  por Fernando Gaitan, emitida en el afio 2010.

trae consecuencias. Debido a la popularidad que alcanz6 con el tiempo,
Viralidad: 13,587 v.c. muchos fragmentos se volvieron virales.
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Cuando sigue entrando gente a comprar y solo
faltan 8 horas para cerrar xd.

Origen (extraccion): serie
bolkesponja

Tipografia: helvetiquette
Unidades léxicas: 13
Propiedad emotivo -fatica
transmitida:

Enojo, rabia, desespero.

#31
Deixis: Decep€iomy enojo Fragmento extraido de la serie de Nickelodeon
hacia una actividad.cometida (Bob Esponja), en la cual dicho personaje
por un individuo. Calamardo es un pulpo malhumorado, y que toda
Viralidad: 8,000 v.c. accion o comentario realizado por el personaje
principal Bob Esponja le ocasiona desagrado.
Origen (extracci(')n): série La Teacher: Oye t no has comprado el workbook
Drake and Josh
Tipografia: Noto sans
Unidades léxicas: 16
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Sarcasmo, egocéntrica.
#32 §
; . . > LN -
Lo se, asi ahorro un poco, *
Deixis: Representacion de una Fragménto obtenido del capitulo siete de la
respuesta de contexto temporada tres de Drake & Josh, en el cual Josh le
sarcastico y a su vez asertivo,  dice a.su,jefa Hellen que solo le pag6 tres dias, pero
hacia un comentario obtenido. él trabajo cinco. Y#ella responde con la frase “Lo
Viralidad: 5,870 v.c. sé, asi ahorro un poco?, que se volveria viral en las
redes sociales y seriau tilizadas en distintos
contextos.
Origen (extraccién): Tom & Cuando todos me‘vean'después de la
Jerry cuarentena y me digam, “4Que te
Tipografia: Volkart panz6?”
Unidades léxicas: 14
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
verglienza, decepcion.
#33

Deixis:  Representacion de  Dicho fragmento fue extraido d e la serie animada
sentir vergiienza, asombro y Tom & Jerry. Debido a la edicién que existe esta
tristeza, por un comentario de  fue una de las variantes que mas viralidad obtubo
contexto critico. en el internet.

Viralidad: 6,589 v.c.
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Origen (extraccion): La Cuando tu mejor amiga dice que
Casa de las Flores saldra con su ex
Tipegrafia:DOPKoprun solid
otf

Unidades léxicas:17
Propiedad,emotivo -fatica
transmitida:

Sarcasmo+ aceptacion

#34
S aNiida@ine al ca cas
Deixis: Comentario emitido Frase y fragmento extraido de la serie La casa de
con sarcasmo, tratando de las flores, serie original de Netflix. Frase dicha por
compartir un tono monétono al Paulina de la Mora(Cecilia Suarez)en la que se
emitir un comentario despide de su padre, y afiadiendo a la despedida el
Viralidad: 12,359 v.c. saludo a el “cacas”, un reo que le habia sefialado su
parecido con la cantante Julieta Venegas.
Origen (extraccion):  Grupo CUANDO MI MAMA AZOTA LAS OLLAS,
de Facebook "Ok Chicas LAS SILLAS Y DICE INDIRECTAS PARA
Tipografia: Clutch sans bold
otf QUE ME DESPIERTE
Unidades léxicas: 19 ; . |
Propiedad emotivo  -fatica NOS DESPERTAMOS BRAVAS, ¢EH?
transmitida:
sorpresa, sarcasmo
#35
Deixis:  Se representa una
respuesta de manera de
incomodo y disgusto, hacia la
accién cometida por alguien
mas.
Viralidad: 13,689v.c.
Origen (extraccién):_ GFUpO vn Q“Enliuno "ncin ““A
de Facebook “Ok Chicas” “ESTA PABA Ml eu“PlE
Tipografia: Clutch sans bold : -
otf MIS AM'IGAS: J
Unidades léxicas: 19 - a".
Propiedad emotivo  -fatica : w
transmitida: AY, POR FAVOR!JULIAN.
#3p Sarcasmo, burla. SOMOS,TRES, NI AL CASO

4+

% _, b4 @kchicdg 4

Deixis: Representacion de un  Fragmento obtenido de la primera temporada de La
comentario sarcastico como Casa de las Flores, en el cual, Paulina de la Mora

respuesta hacia la accion (Cecilia Suérez) empieza a discutir con su hermano
cometida de alguien mas. Julian (Dario Yazbek) y este la elimina del grupo
Viralidad: 14,578v.c. de la familia y la actriz dice la iconica frase  “ ay

por favor, Julian. Somos tres ni al caso
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Qrigen (extraccion): Rosalia
concierto

Tipografia: Pawl Slim regular

Unidades léxicas: 11

Propiedad,emotivo  -fatica
transmitida:

Burla, incomedidad, disgusto

bombdn burbuja y bellota cada vez que el
alcalde las llamaba

#37
Deixis: Representa la Fragmentos extraidos del Tour mundial
incomodidad de manera (Motomami)de la cantautora Rosalia, dicho tour
gesticulada hacia la aceion que fue adaptado a un formato de video, con una gran
otra persona cometio. pantalla blanca de fondo, que permitiera que el
Viralidad: 13,439v.c. contenido tomado por los asistentes se adaptara a la

difusion de video, a través de redes sociales.

Origen (eXtraCCién): Maeto me hici popo
V_entaneando El profe de uni:
Tipografia: News cycle
Unidades léxicas: 8
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:

#3g Asombro, asco, rareza 'y
sorpresa.
Deixis:  Es un contexto de Fragmento obtenido, del programa Ventaneando, en
asombro y asco, emitido hacia el cual@€l conductor’Pedro solo realiza cierto gesto
el comentario emitido por de sorpresa u asombro: Debido a los gestos tan
alguien. expresivos que el conductor realiza se volvid viral
Viralidad: 9,500v.c. en redes sociales
Origen ( extraccion):  The S i o
Real Houswibes of Beverly tenias mucho dinero  Que pagar
Hills-fragmento extraido de
twitter.
Tipografia: OPTlIgnite
Unidades léxicas: 2
Propiedad emotivo  -fatica

#39 transmitida:

Asombro, sorpresa, sentido de
incredulidad

Deixis: Momento en el que se
descubre algo inesperado y
dificil de asimilar. Fuera de lo
comdan.

Viralidad: 13,578v.c.

El contexto original de la imagen surge del
programa The Real Houswibes of Beverly Hills,
Esta imagen del programa fue unida con la del gato
blanco, que fue obtenida de la red social Tumblr.
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#40

Ovrigen (extraccion): You
(Netflix Serie)

Tipoegrafia: DOPKoprun solid
otf

Unidades léxicas: 13

Propiedadyemotivo  -fatica
transmitida:

Cansancio, deeadencia,
desesperanza.

Enero del 2020:
-Tercera Guerra mundial
-Coronavirus

-Alerta de Tsunami

El mundo:

Deixis: Se transmite una frase
que transmite cansancio, hacia
una accién cometida‘por
alguien mas.

Viralidad: 8,999v.c.

El fragmento fue tomado de la segunda temporada
de You, una serie producida por Netflix. La
gesticulacion de la actriz Victoria Padretti y el
ingenio de un internauta, dio paso a un ideograma
que tomaria tendencia en las redes sociales y
expresaria la icénica frase “wey ya”.

Origen (extraccion): Pelicula
«“;Donde estan las rubias? 7
(titulo en espanol latino)

Tipografia: OPTlIgnite

Unidades léxicas: 2

Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Asombro, sorpresa, sentido de

YO: ;vamos a trabajar el Viernes Santo?
JEFE: ;Eres santo?

YO: No!!

JEFE: entonces te espero TEMPRANO!
YO:

#41 incredulidad
Deixis: Momento en el que se  Fragmeénto obtenido de la pelicula Spider -Man, en
descubre algo inesperado y el cual Peter (Tobey Maguire) observaba al cuerpo
dificil de asimilar. Fuera de lo inerte de su tio Ben (Cliff Robertson). Dicho
comun. fragmento se haria viral/afios después del
Viralidad: 12,500 v.c. lanzamiento de la primera pelicula de Spider-Man
Origen (extraccion): Bob Que se note'el
esponja serie i aguinaldo micielas
Tipografia: Pawl Slim regular _ Z
Unidades Iéxicas: 6 . ay
Propiedad emotivo  -fatica =
transmitida:
Antipatia, ironia, burla

#H42

Deixis: Representacion de una
demostracién de caracter
burlén y presumido.

Viralidad: 13,000 v.c.

El origen del fragmento fue tomado del programa
Bob Esponja, se distorsiond la apariencia del
personaje Patricio. La apariencia se cambio al
estilo buchén, término adaptado en la cultura
popular mexicana, al que se refiere a una persona
arreglada de una forma exagerada y llamativa.
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QOrigen (extraccion): pelicula
¢ QUE paso ayer?

Tipografia: Madrid grunge

Unidades léxicas: 2

Propiedad,emotivo  -fatica
transmitida:

CUANDO LLEGAS A TU CASA
Y TU MAMA TE PREGUNTA SI
YA LLEGASTE

g v T

#43  Duda, curiosidad, extrafieza
NO LOSE,TU DIMIE
Deixis: Representacion de una Fragmento obtenido de la pelicula ¢ Qué paso ayer?
respuesta de caracter dudoso.  The Hangover: part [1l. Momento en el que Leslie
Viralidad: 5,870 v.G. Chow(Ken Jeong) responde de manera dubitativa ,
Dicho fragmento se volvid popular en redes
sociales.
Origen (eXtraCCi()n): Pelfcula — Por favor, no vaya a dafar el
“Intelligent Students”, formulario ya que no hay mas.
- - @ —0k, gracias.
Tipografia: DOPKoprun sohd Nombre: Sebastian Vega
otf Apellido:
Unidades Iéxicas: 19
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Dolor, furia, tristeza, irritacién
#44
Deixis:  Representacion de  Fragmento fue obtenido de una pelicula nigeriana
ademanes furiosos, debido a “Intelligent Students”, en el cual el actor Chinedu
un error cometido. Ikedieze abre una‘Caja\donde guardaba sus ahorra
Viralidad: 6,800 v.c. y se da cuenta que desaparecieron, dicho fragmento
en especifico se volvériaspopular en redes sociales
afiadiéndoles diferentes contextos.
Origen (extraccion): ]
Presentacion de los Oscar
Tipografia: Clandestina sc
Unidades léxicas: 5
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Enojo, furia, irritacion,
#45

orgullo, frustracion

Deixis: Agresion de manera
ficticia, y reaccion sobre un
acontecimiento.

Viralidad: 10,000 v.c.

Acontecimiento que ocurrio en la presentacionide
los Oscar, en el cudl Will Smith reacciona dandole
una cacheta al comediante Chris Rock, debido a que
el comediante realizo un comentario ofensivo sobre
la apariencia de su esposa.
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#46

Qrigen (extraccion): usuario
de‘twitter @fearless_keish

Tipografia: Madrid grunge

Unidades léxicas: 2

Propiedad,emotivo  -fatica
transmitidaz
Duda, confusién

Deixis: Ademan yreaccion de
forma dudosa, debido/arun
suceso acontecido.

Viralidad: 8,600v.c.

Foto extraida de Instagrarri '@'féérlléss"_keish y
tomada en 2014. Titulada en Estados Unidos como
“Confused black girl”.

#AT

Origen (extraccion): Hora de
aventura

Tipografia: Decour complete
condensed

Unidades léxicas: 3

Propiedad emotivo  -fatieca
transmitida:

Asombro, aceptacion,
decepcion, irritacion.

R @
- <

6 como estipids

Deixis: Aceptacion sobre un
suceso acontecido

Viralidad:5,633v.c.

Fragmento obtenido de la serie Hora de aventura.

Dicha. personajesse yolvio famoso en redes
sociales, debido a“las-acciones y comentarios
pasivo agresivos que-el_ personaje emitia.

#48

Origen (extraccion): serie
“La casa de los famosos”

Tipografia: DOPKoprun
solid otf

Unidades léxicas: 9

Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
Tristeza, decepcidn, irritacion.

Todos: "Animo, yafeagi es fin de
semana"

Yo:

Deixis: Sentimiento de
decepcion y decadencia debido
a la aceptacion de la realidad.

Viralidad:11,000.

El fragmento fue extraido de la serie transmitida las

veinticuatro  horas a través de televisora
Telemundo, en dicho programa acudieron
diecisiete personalidades de habla hispana, en el
cual deben de convivir las veinticuatro horas y sin
salir de la casa.
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QOrigen (extraccion): serie

‘Y0osoy Betty, la fea”.

Tipografia: Decour complete
condepsed

Unidadegséxicas: 26

Propiedad emotivo  -fatica

transmitida:

Cuando no pasa ni una semana
desde que pagaron y ya se te
acabé el sueldo

#49 Enojo, desprecio; tristeza,
incomprension ;
La'pObre’za me eigté respirando
aquilenjlainuca, Marce
Deixis: Expresiondé enojoy Fragmento extraido de la serie colombiana Yo soy
Ilanto ante un acontecimiento  Betty, lafea .En dicha serie Patricia
de la vida laboral. Fernandez(Lorna Cepeda) le pide dinero prestado a
Viralidad: 7,854 v.c. su mejor amiga Marcela Valencia(Natalia
Ramirez), debido a que su sueldo no le alcanza .
Origen (extraccion): serie “El Mi energia Wi energia el 31
juego del calamar ” (273 0 todo elafio  de diciembre
A'Y)
Tipografia: Unica77 bold
Unidades léxicas: 10
Propiedad emotivo  -fatica
transmitida:
#50

Confusion, alegria,
remordimiento

Deixis: Representacion de las
emociones emitidas en un dia
en especifico de celebracion.

Viralidad: 14,000 v.c.

Fragmentos extraidos de”la,serie coreana el juego
del calamar, debido a que en,su momento fue la
serie nimero uno de Netflixvista mundial mente,
fragmentos serian tomados y se*volverian virales
en redes sociales, dando paso as“ideogramas como
el presentado
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